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洛阳·城事

□记者 李砺瑾

本报讯 昨日，洛阳晚报记者从市年票
办获悉，第32届中国洛阳牡丹文化节期
间，洛阳旅游年票暂停使用的时间由4月5
日至5月5日改为4月5日至4月13日。

市年票办相关负责人表示，为了让更
多市民享受旅游惠民政策，旅游年票使用
时间进行如下调整：4月5日至4月13日，
全市旅游年票因系统软硬件改造升级暂停
使用，同时全市所有旅游年票代售点暂停
出售旅游年票。4月14日至5月5日，除
双休日和五一小长假外，洛阳旅游年票可
正常使用。5月6日起，洛阳旅游年票恢复
正常使用。

详情请拨打市年票办电话68616666
或68616662咨询。

□记者 韩霖

昨日下午，2014中国洛阳第十
三届国际名车展在新区体育中心落
下帷幕，4个心跳奖、24个心动奖和
500个心喜奖各有得主。喜悦、幸
运、收获成为本届名车展的主题。

心跳大奖名花有主

无论何时何地，抽奖总是最让
人期待的环节，本届车展也不例
外。为回馈市民对车展的支持，本
届车展组委会准备了丰厚的奖品，
并将现场抽奖作为车展闭幕式上的
压轴大戏。

昨日16时，组委会按照心跳奖、
心动奖和心喜奖的顺序开始抽奖。

律师在台上宣读中奖号码，大
家低头核对票号，人群中不断传出惊

喜的声音，幸运和喜悦在不断扩散，
笑声和快乐将现场气氛推向高潮。

为方便广大市民兑奖，本届车展
的所有获奖信息将在4月4日以公告
的形式在《洛阳日报》、《洛阳晚报》、
洛阳电视台、洛阳网、中网上发布。

“微”营销成最大亮点

在本届车展上，“关注微信，发送
微博，赢礼品”成为最频繁也是最简
单的互动方式，而这也是本届名车展
最大的亮点。

随着微信、微博的迅速普及，以
它们为载体的“微”营销成为经销商
们新的营销手段。只需拿出手机，动
动指头，就可以轻松拿到礼品，这种
简单快捷的互动方式既得到了市民
的喜爱，又为经销商赢得了人气以及
珍贵的客户信息。

豪车区成为“人气王”

为方便市民观展，本届车展将现
场划分为国产车品牌区、合资车品牌
区、二手车展区及豪车篷房区。豪车
篷房区凭借高规格的布局、火热的现
场氛围以及优质的服务，成为本届车
展当之无愧的“人气王”。

现场订购一台宝马轿车的周先
生说：“一个车展汇聚了如此多的豪
车品牌及车型，这从侧面反映了车展
主办方的实力和影响力。”

据了解，在本届车展的豪车篷
房区，展出了包括宝马、奔驰、奥
迪、凯迪拉克、进口大众、保时捷、
阿斯顿·马丁以及劳斯莱斯在内的
多个著名汽车品牌，而这些车界明
星也吸引了大量汽车爱好者前来
观看。

2014中国洛阳第十三届国际名车展落下帷幕

心跳大奖名花有主
4月5日至 13日
旅游年票停用时间缩短

“花若盛开，蝴蝶自来。”昨
日，在中国国花园蝴蝶鸟语林
里，假山、喷泉、桃花、牡丹鹦
鹉……一处人间仙境跃然在目，
5600只蝴蝶在花丛中翩翩起舞。

中国国花园负责人介绍，今
年牡丹文化节期间，中国国花园
将展示“花开引蝶来”这一亮丽
风景。首批蝴蝶来自西双版纳，
有 20 余个品种 5600 只珍稀蝴
蝶。由于蝴蝶的生命周期只有
一周左右，中国国花园将不定期
空运蝴蝶，以保证游客能观赏到
大量蝴蝶飞舞的美景。

记者 高山岳 李卫超 特约
记者 邵安领 摄影报道

5600只蝴蝶翩翩起舞等您来

昨日，洛阳市广场绿化中心
的工作人员给周王城广场的喷泉

“洗脸”。为迎接牡丹文化节的到
来，该中心出动30余名工作人员
对喷泉进行清淤和维护保养，整
个刷洗作业需要3天时间。

记者 高山岳 李卫超 摄

喷泉“洗脸”
迎宾朋


