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车·声音
一周车评

D06版答案： ①朗逸 ②雅阁
③福克斯 ④奔驰GL350
⑤宝马730 ⑥奥迪A6

□本刊记者 张小丽

长期以来，5万元小车给人一种
廉价的感觉，今年春天，它们一改往
日低价低质的品牌形象，用新的面
貌“征服”市场。近日，一大波时尚
小车来袭，为年轻消费者带来了全
新的“小”价值观。

3 月 25 日，长安新一代奔奔全
国上市，定位于视觉系乐趣小车的
新奔奔，延续了“漫画营销”的成功
之路，采用虚拟代言人“洛天依”，彰
显其年轻可爱、活力四射的特点，其
配置大幅提升，还加载了全新的1.4
升发动机，为85后消费者树立了全
新的小车“价值观”。

在同一天，比亚迪新F3全新上
市，这款曾为比亚迪销量增长立下汗
马功劳的小车，一直以务实的形象吸
引着无数消费者。如今，它也改头换
面，除了更时尚的外观和精致的内饰
外，其搭载的1.5TI涡轮增压发动机、
配备的ESP系统、可以选装的智能起
停系统等都为其增加了筹码。

3月30日，一场快乐的“Color-
ful party”拉开了吉利熊猫 CROSS
上市的大幕，也带动了城市迷你跨
界车的新潮流。

虽然吉利熊猫CROSS很萌，但
是它的外观已有了小型 SUV 的味
道，防擦条和车顶行李架、尾部外挂
式备胎设计，都让它多了些酷酷的
感觉。在动力上，它一改小车小动
力的老思维，推出1.3升、1.5升两种
发动机，并匹配5速手动和4速自动
变速箱，丰富的动力选择更能吸引
年轻人的目光。

除此之外，东风日产、一汽大众
也纷纷宣布要推出低价小车，福特
也有计划推出定价低于嘉年华的新
车型，其中东风日产的动作较快，我
们可能在北京车展期间就能一睹其
芳容了。与自主品牌争相走价值路
线不同的是，这些合资品牌对性价
比更上心了。

这场小车之战的到来并非突
然，据全国乘用车市场信息联席会
的数据显示，A0级小车去年市场销
售累计增长15%，今年1月的销量与
去年同期相比增长 26%，是所有细
分市场中增幅最大的。这些小型车
的购买群体以90后、85后为主。正
是看准了这一市场的巨大潜力，诸
多厂商纷纷加码小型车市场。

此外，争夺汽车消费的入口，也
是车商争夺小车市场的目的之一。

如果能争取到第一辆车的购买
者，随着他们的年龄增长和不断发
展，在他们换车时，同品牌的中级车
和SUV将可能被优先选择，这对自
主品牌车企和合资品牌车企来说都
是极其重要的，因此，小车市场将可
能迎来漫长的春天。

当然，消费者需要的并不是廉
价的小车，因此，车商在产品定位、
外观设计、动力组合以及产品内涵
方面都要有所突破。实用是基本要

求，能与年轻人实现精神契合的小
车，才是长期占领市场的好产品。

我们相信，在不久的将来，更多
更好的低价高质小车值得期待，这
个市场将迎来“百花齐放”的局面。

虽小也“争”春 5万元小车百花齐放

（资料图片）


