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对于4月洛阳楼市的开盘推盘热，
业内人士有着自己清醒的认识。河南恒
辉置业集团有限公司企划营销部经理何
乐认为，4月楼市集中开盘推盘的原因
有两个：一是时间原因，每年四五月是房
地产传统销售旺季，许多项目会选择在
这个时间节点推出自己的促销活动；二
是天气原因，进入4月，天气回暖，温度
适中，客户的户外活动开始增加，而进入
6月之后，炎热的天气将会直接影响楼
盘到访量，对楼盘成交产生影响。

吴兵子也有相同的看法，他对记者
说，4月春暖花开，客户外出参观楼盘的
机会增加，对售楼部来说，到访数量自然
会在一定程度上增加，同时开发商一般
会在年度计划中把开盘放在四五月，这
不仅和过年期间积累了大批客户有关，
而且更大程度上归结于开发商资金计划
的要求。

而更多的地产界人士则不约而同地
认为，地产营销策划很重要，在各个楼盘
日趋同质化的今天，要引起购房者的注
意，就要通过媒体资源和一切行之有效
的方式，将楼盘信息释放出去。

抓住旺季销售的良机——

开发商抢滩四月
推盘热再现楼市

郑州市国土资源局近日发布消息
称，2014年郑州市本级国有建设用地
供应计划拟供地总量约为 2005.47
公顷，其中计划供应住宅用地903.03
公顷。在住宅用地中，保障性住房用
地计划供应197.65公顷。

根据2014年郑州市国有建设用
地供应计划供地结构，住宅用地

903.03公顷，占计划总量的45.03%，
其中，保障性住房用地197.65公顷，
占住宅用地的 21.89%；商业用地
223.80公顷，占计划总量的11.16%；
工矿仓储用地231.58公顷，占计划总
量的11.55%；其他用地647.06公顷，
占计划总量的32.26%。

（据新华网）

2014年郑州市
计划供应住宅用地903公顷

适逢世纪华阳江山汇及世纪中
心即将交付之际，为感谢一直支持及
关心世纪华阳江山汇的新老业主，世
纪华阳江山汇于4月4日晚举行业主
专场观影会，在万达国际影城诚挚邀
请近百位尊贵业主前来领略《美国队
长2》的风采。

世纪华阳入市多年，其位居中心
的地段优势、高端的产品形象和周到
的物业服务，早已在洛阳市民心中树
立了一根地产标杆。

世纪华阳江山汇拥有180平方米
至240平方米大平层多种户型，一梯

一户，洛阳大堂专属管家驻场，3.15
米层高，双套主卧、双餐厅，拥有10大
创新，即将交房。 （江文）

世纪华阳江山汇
举行业主专场观影会

四月天 楼市春意浓
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入 4 月，
房 博 会 的

余热尚存，一
些楼盘就迫不及

待开始新一轮的开
盘和推盘活动。国宝

花园推出的“游园、赏樱花、
垂钓”活动引人注目。据国宝花

园销售部经理吴兵子说，4月5日至
7日，仅3天时间，就有472组客户陆
续到访参加“游园、赏樱花、垂钓”活
动。许多客户是第一次来到国宝花
园，他们第一次感受到在繁华的城
中心，还有这样一块宁静的世外桃
源。有位客户，一天竟然钓了20多
公斤鱼。现在国宝华府Ⅱ期80平方
米至190平方米新品房源认筹中，优
惠力度也相当惊人。最后的往往是
最好的，作为国宝花园地块高层的
收官之作，国宝华府Ⅱ期的认筹毫
无意外地出现了火爆的场面。

位于开元大道以北、学府街以西

的大曌国际广场，开盘推出大力度优
惠，认筹最高优惠7%，开盘额外每
平方米优惠100元。

建业龙城二期公园9里4月中
旬将撼市登场，87平方米至181平
方米瞰景豪宅全线发售。另外在4
月，建业龙城将举办世界微缩公园
展，岭南大师级盆景汇、南美珍稀蝴
蝶展、热带微型水陆生态赏、黑海奇
异热带鱼展等分展点首度空降洛阳，
将为洛阳人民奉上“新、奇、珍”的视
觉盛宴。

万众e家的景观示范区也将对外
开放，由龙湖景观设计团队打造的独
一无二的自然风情台地景观，也将呈
现在洛阳购房者的面前。

4月洛阳楼市的推盘热和开盘
热，也让购房者们深有体会。家住涧
西区的陈先生对记者说，由于他想上
半年买房，所以，他在3月曾到房博
会现场，仔细咨询了几家楼盘的情
况，而这几天，他接到几个楼盘打来
的电话，介绍最近楼盘推出了一些优
惠活动，问他是否有意向购买。

最美不过四月天 洛阳楼市开盘忙 时间节点是关键 吸引眼球很重要

□本刊记者 张宝峰

每年的3月、4月都是开发商加速推盘的时期，也是
楼市成交量比较大的时期，所以，才会有“金三银四”
之说。3月洛阳的房地产市场暖意融融，各大楼盘
摩拳擦掌，频频亮剑，各种营销活动你方唱罢我
登场，楼市迎来2014年的小高峰。“金三”如此
抢眼，“银四”自然也不甘示弱。4月，洛阳
多个楼盘开盘加推，使洛阳楼市更加

火热。

楼市动态

作为品质地产的引领者，京熙帝
景一贯坚持对最好户型的研发与创
新，以不断超越的户型产品，吸引和满
足洛阳人居不断升级。其升级新作年
度超优户型王——优+公馆系列，因其
比邻万亩周山森林公园的绝版区位、
优质户型设计、超高赠送面积，自面世
即受到广泛关注。

承载全城追求品质生活人士的热
切目光，京熙帝景·优+公馆样板间，
76㎡甜蜜两居、102㎡精致三居两款
经典户型，将于4月中旬倾城亮相，揭
开全洛阳年度优质户型王的神秘面
纱。
两款经典户型，多重品质生活想象

京熙帝景·优+公馆本次推出的两
个经典户型，76㎡甜蜜两居，堪称新婚
生活之家范本，102㎡精致三居，堪称
品质三口之家模版，都以近乎极致的
尺度，为设计师提供了挥洒才情的空
间。两款经典户型良好的通风、采光，
宽绰的空间，极具美学欣赏价值与实
用的内部结构，让设计师在创作过程
中灵感迸发、挥洒自如。

除了考虑居住的舒适性与艺术
性，京熙帝景·优+公馆引入了“全明”
设计，即每户实现了明厅、明卧、明厨
与明卫，保证了居住空间的敞亮阔达，
这在小户型中是很难做到的。N+1魔
变空间的设计，可让主人自由分隔户

型，合理搭配，尽显京熙帝景·优+公馆
户型的独特魅力，为追求品质生活的
城市中坚，提供多重生活想象。
好户型能最大限度激发设计师灵感

谈及京熙帝景·优+公馆的户型设
计过程，就连见多识广的资深室内设
计师团队，也坦言深受触动：“对设计
师来说，进行户型包装与空间装饰的
过程，其实是与建筑的双向交流过
程。户型是设计师创作的基础。因
此，好户型往往可以最大限度激发设
计师灵感与创作欲。”

在创作过程中，设计师秉持“舒
适、大气、以客户为本”的设计理念，在
审美需求和奢华实用高度共融的总体
原则下，注重表现空间感，让参观的人
有想象的空间，启发和引导人们领悟
生活艺术。从这个意义上讲，京熙帝
景·优+公馆样板间，已上升为生活艺
术与艺术生活完美交融的典范之作。

结语：
珍品的出现，让一切等待都有了

价值。京熙帝景·优+公馆无论在物理
功能、还是精神世界，只为打造触动居
者内心深处的感动。4月中旬京熙帝
景·优+公馆样板间即将亮相，76㎡甜
蜜两居、102㎡精致三居，将演绎城市
前所未有的私邸生活景象，诚邀全城
向往优+生活模式的层峰人士莅临赏
鉴。 （小静）

年度超优户型王 奢美样板间
即将倾城绽放

全城争睹京熙帝景·优+公馆升级新品


