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车·声音

□见习记者 李雨璐

在刚刚结束的2014 北京国际车
展上，我国许多自主品牌车企发布
了多款含金量十足的新车，但消费
者关注的焦点，依然是合资品牌汽
车的展台。

这，只是目前车市的一个缩影。
据中国汽车工业协会统计，2014年第
一季度，自主品牌乘用车和自主品牌
轿车销量均出现负增长，市场份额也
大幅减小。其中，轿车销售 71.5 万
辆，同比减少17.7%，仅占轿车销售总
量的 22.95%。而从 3 月车市的销售
情况来看，自主品牌乘用车的市场份
额延续了去年9月以来的减小趋势。

自主品牌汽车在我国汽车市场
上份额的接连减小和“外国轮子中国
路”现状，让不少业内人士对自主品
牌汽车的未来表示担忧。其实，自主
品牌汽车从诞生之日起就面临着“夹
缝中求生存”的市场环境，它们从低
端产品做起，现在也开始涉足高端品
牌。但多年来生产低端车的公众印
象导致自主品牌车企品牌力孱弱，向

上发展更是举步维艰，加之近年许
多合资品牌车企开始放低姿态，进
军中国汽车消费的低端市场，使得
国外车企与自主品牌车企进入了真
正意义上的“短兵相接”时代，严重
挤压了自主品牌汽车的市场空间。

但不可否认的是，我国自主品
牌汽车在世界汽车市场上算是后起
之秀，面对技术起步晚、制造经验欠
缺等不利因素，自主品牌车企并未
退缩，尤其是在节能汽车和新能源
汽车方面，许多自主品牌车企不断
推出高含金量车型，希望能在下一轮
市场竞争中分得一杯羹。

总体而言，自主品牌车企不论是
在规模还是整体形象上都有了大步
跨越，产品质量和车型设计均有了令
人惊喜的进步。而伴随着越来越多
的优秀职业经理人从合资品牌车企
向自主品牌车企倾斜和转型，自主品
牌汽车的推广和形象越来越出彩。
不过，在合资品牌的强大攻势下，自
主品牌汽车的发展依然表现出上升
力不足的态势。其根源之一在于自
主品牌车企的产品研发能力和核心

技术一直严重欠缺。
值得欣喜的是，不少自主品牌

车企清晰地认识到了这一点。一些
不甘就此言败的自主品牌车企在今
年重新布阵，决心与国外车企一决
高下——他们在外表的修补和装扮
之后，不断深化调整，逐渐向之前一
直不敢触碰的“大脑”和“心脏”部位

“动刀”。
吉利、长安、北汽等车企纷纷通

过收购或者自主研发的方式进行“心
脏移植”，推出全新的动力总成；奇
瑞、长城和广汽等车企也各自发起改

革，就连一向低调的江铃汽车也在去
年宣布“再造全新江铃”，启动小蓝基
地，同时投资近8亿元开建拥有国际
顶尖技术的汽油发动机项目；继吉利
和长安等车企的动力总成改革之后，
上汽乘用车上周宣布，自身的“心脏
手术”也已初步完成，真正走向包括
研发在内的汽车高附加值产业……

这也让我们有理由相信，随着自
主品牌车企逐步找准发展方向，专
注、扎实地增强技术实力，提高产品
品质，中国自主品牌汽车有望迎来厚
积薄发的春天。

专攻技术，
自主品牌车企唱响“国货当自强”

（资料图片）


