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家·市场

4月底和五一小长假，我市许多品牌家居、建材卖场竞相推出促销活动——

消费需求强劲 活动接连受捧

□本刊记者 刘丁 张宝峰 文/图

五一小长假历来是家居、建材卖场“抢
金”的关键节点，可是我市一些家居、建材卖
场为了提前引爆消费需求、抢夺客户，折射
出我市家居、建材消费需求十分强劲。

各大家居、建材卖场在4月底和五一小
长假竞相推出的重磅促销活动，受到了广大
消费者火热追捧，掀起了一个又一个消费高
潮。多数卖场还表示，在接下来的几个月
内，他们仍会推出不同形式的大力度促销活
动，有庞大的刚性消费需求作支撑，下半年
的家居、建材市场仍会很红火。

“4月26日至27日的百万读者建材家具采
购节非常火爆，业绩同比增长36%。由于这次
活动是由洛阳日报报业集团主办的，因此影响
力巨大，加上读者能享受专享价，因此吸引了大
量读者参与活动。同时我们红星美凯龙商场也
推出了一系列让利和补贴活动，多重优惠受到
了广大读者的追捧。”洛阳红星美凯龙总经理助
理刘浩说，“五一小长假，我们依然取得了喜人
的业绩，销售额同比增长25%，超出预期，特别
是5月3日销售出现惊人的‘井喷’态势。”

洛阳金梦家具有限公司董事长李红卫表
示，五一小长假期间，金梦推出了一系列大力度
促销活动，工厂、商场、商家三方联合让利和“百
名免单大奖”让消费者进一步得到了实惠，加上
金梦“诚信经营、放心实惠”的经营理念和20年
的品牌积淀，所以，五一小长假期间金梦两商场
内人气爆棚，销售额与同期相比有大幅度提升。

居然之家洛阳店总经理潘海清说，居然之
家洛阳店在4月30日和5月2日推出商户联盟
让利活动，满额送超市券，50根金条、50个免单
等诱人活动点燃了广大消费者的消费欲望，销
售业绩大幅度增长。

欧亚达家居洛阳店营销企划部经理陈国红
表示，五一小长假期间他们推出私人定制活动，
为消费者提供家具、窗帘、灯饰等量身定制服
务，深受消费者青睐。同时满额送、来就抽和商
场买断价等活动更是将商场销售业绩推上了一
个新的高峰。

以建材产品见长的名优建材城在4月26
日至27日推出“厂家直供，一降到底”重磅促
销活动，预交100元即抵500元现金使用，取得
了喜人的销售业绩。同时，五一小长假期间，
名优建材城人气也颇旺，偌大的地方居然没有
一个停车位，要靠保安疏导交通，车辆才能正
常通行。

大唐宫陶卫商厦总经理杨波说，五一小长
假期间大唐宫建材市场人气爆棚，销售火爆，超
出预期，停车场塞得满满当当的，许多消费者来
了找不到停车位。卖场内，种种促销活动把真
真正正的实惠送给了消费者。凡是举办促销活
动的商户，店内客流量都非常大，一些大品牌老
店内排队购物的消费者尤其多。

“五一小长假我们推出的新品上市及促销
活动效果非常好，客流量同比增长7%，销售额
同比增长22%。取得这么好的成绩，不仅因为
促销力度较大，而且因为有27%的商户调整了
产品结构，从低端产品向中端产品调整，因此受
到消费者欢迎。”金海马家居博览中心总经理杨
柏红说。

五一小长假消费达高潮
众多商家齐欢笑01

专业人士表示，五一小长
假后虽然进入了相对的淡季，
但是我市家居、建材市场的竞
争依旧会非常激烈，特别是高
端市场表现得会比较明显。
目前大品牌商家的市场影响
力还是比较大的，而小品牌商
家只能靠低价和大幅度促销
吸引消费者的目光。这说明
品牌的力量始终是强大的。
因此商家在淡季要做的就是
不断塑造品牌和巩固品牌。
商家之间不仅要比产品，比优
惠，而且要比服务，比管理，比
营销。当然，无论是高端市场
还是低端市场，都要避免同质

化竞争，要尽可能实现差异化营
销，商家要根据自己的优势和特
点，合理定位目标客户群，并以
恰当的方式争取消费者。不过，
有庞大的刚性消费需求作支撑，
下半年我市家居、建材市场仍会
很红火。

刘浩说，目前消费者在购买
家具和建材时越来越理性，他们
不仅要选择品牌家居卖场，而且
对家居卖场的促销活动也不如
之前表现得那么热情。比如，之
前家居卖场会和厂家联合推出
一些特价产品，每次搞活动，这些
特价产品销量最大。可是现在
在每次家居卖场的大型活动中

卖得最好的不一定是价格很低
的特价产品，反而是一些配置高、
性能好的家具和建材产品，或者
是一些套餐产品。这说明消费
者的要求越来越高，更加注重家
居的品质。

面对许多消费者的困惑，刘
浩建议消费者多咨询多对比，平
时到我市各大品牌家居和建材
卖场多逛逛，提前锁定自己心
仪的家具和建材产品，记下款
式、颜色等具体信息，然后等品
牌家居和建材卖场举行重大的
促销活动时果断出手，就能购
买到品质高、价格低的家具和建
材产品。

五一小长假过后，天气越来
越热，家居、建材市场进入了相
对的淡季，那么，接下来的几个
月我市各大家居、建材卖场都将
推出哪些措施应对淡季的到来
呢？家居、建材市场又会有哪些
变化呢？

据了解，洛阳红星美凯龙将
于 6 月推出一个大型促销活
动。居然之家洛阳店五楼欧美
馆的欧美古典家具、窗帘、壁纸、
灯饰、硅藻泥、饰品等，5月11日
之前消费者购买仍可享受多重
优惠。同时，居然之家洛阳店也
将于6月推出促销活动。欧亚
达家居洛阳店将走团购联盟和
夜场的营销路线，推出相应的优
惠活动。而大唐宫建材市场准
备在淡季时提升卖场的硬件水

平，给客户营造一个舒适的购物
环境；同时进一步提升服务品
质，尽可能缩减费用、降低成本，
把价格控制在合理范围之内。
金海马家居博览中心因为是商
户自主收银，因此商户们会在淡
季时自行降低利润，灵活促销。

谈起下半年家居市场的发
展趋势，李红卫表示：五一小长
假后家居市场虽然相对平稳，但
是对于五一期间出游的消费者，
仍然会选择在这个时候出手，市
场需求与潜力不容忽视。如今
的消费者已经日趋理性，许多消
费者仍会在这个时期到家居卖
场逛逛，选中自己中意的品牌，
等到卖场促销时再出手。

“下半年红木家具的价格仍
可能继续上涨。由于红木家具

原材料的稀缺性和进货渠道的
变化，以及限量供应等，去年到
现在红木家具的价格已经上涨
了100%至150%。我们商场内
的一把太师椅已经从6万元涨
到了15万元。”陈国红表示。

杨波说：“五一小长假后家
居、建材市场将进入一个相对
平稳期。原因有三：其一，商家
要消化五一小长假期间产生的
订单，促销活动相对减少；其
二，家居业传统淡季即将来临，
客户需求减少；其三，很多装修
工人家在农村，到了收麦子的
时间，大部分工人都会回家收
麦子，装修工人的减少也会对
市场产生一定的影响。这个时
候，商家就要练内功，特别是要
将服务做好。”

促销活动仍不断 红木家具价上涨

品牌力量最重要 差异营销是王道
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金梦推出的促销活动引来众多消费者 五一期间，洛阳红星美凯龙的停车场内每天都塞得满满的

“五一后 话后五一市场”之 家居篇


