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洛阳·城事

洛阳晚报记者调查发现，有不少
市民与卢先生有相似的经历。大家
多是冲着“Paul Frank”去的，结果
却买回了“Paul Friend”。

10日，洛阳晚报记者以顾客的
身份前往该商场，仔细观察发现，其
销售的服装款式、产品合格证及包装
袋等风格均与“Paul Frank”大嘴猴
十分相似。部分服装标价在600元
以上，按照工作人员的说法，不论原
价多少，全场最高169元。

工作人员称，这次特卖会只是
试卖，如果卖得好会考虑在商场开
店。洛阳晚报记者注意到，其结账
方式与其他柜台不同，只接受在
临时柜台付现金，不能前往商场
收银台结账。

“Paul Frank”和“Paul Friend”
两个“大嘴猴”有什么关系吗？工作人
员称，“Paul Friend”是香港大嘴猴，
而“Paul Frank”是美国大嘴猴，不是
一个品牌，也没有联系。

俩“猴”酷似兄弟，愣是不认“亲戚”
大力度折扣的香港大嘴猴被一些市民认为疑似山寨，工商人员正在进一步调查

□记者 刘晓宇 文/图

近日，自称“大嘴猴 2014 新品服装
大型推广特卖会”出现在我市多家商场，
引得不少市民前去抢购。不过，有市民
反映，这个“大嘴猴”不只英文名字跟此
前见过的“大嘴猴”有些区别，就连卡通
造型也有些不同。真相究竟如何？洛阳
晚报记者进行了走访。

9 日，市民卢先生拨
打本报热线66778866反
映称，他8日在洛龙区一
商场逛街时，见一楼一个
临时摊位正在搞“大嘴猴
2014新品服装大型推广
特卖会”，全场49元起。

卢先生说，在他的印
象里，大嘴猴的服装可不
便宜。“西工一商场有专卖
店，一件短袖T恤要400
元以上，而且很少搞活
动。”他说，自己一直很喜
欢大嘴猴的图案，平时不
舍得买，见这里的活动力
度这么大，便去排队买了
两件。

回家后，卢先生的烦
恼却来了。“我仔细观察才
发现，商标的英文名称是

‘Paul Friend’，并非我此
前见过的‘Paul Frank’。”
他说。另外，卡通图案也
与他此前见过的有差别，
除了多了副眼镜，发型还
成了“刺头”。卢先生认
为，自己买到了山寨货。

10日下午，洛阳晚报记者联系
上了“Paul Frank”的相关工作人
员，工作人员表示，“Paul Frank”是
美国品牌，“大嘴猴”只是进入国内后
大家的习惯叫法，“Paul Frank”公司
旗下并无“Paul Friend”这一品牌。

两个极其相似的品牌，却互相撇
清关系，互不相认，到底谁真谁假？
对此，晚报律师帮帮团成员、河南大
进律师事务所律师李浩表示，鉴别谁
真谁假，要看双方是否注册了合法的
商标。

若双方均已合法注册商标，可向
管理部门反映，由管理部门调查取证
后进行裁决。如一方涉嫌侵犯商标
知识产权，对消费者造成重大误解，
消费者可向工商部门反映，要求商家
退货。李浩提醒，在弄清真假之前，
消费者应当留意细节，选购自己认可
的品牌。

洛阳晚报记者从市工商局获
悉，对于有人反映“‘Paul Friend’系
山寨货”一事，工作人员正在进一步
调查。

遭遇：买回家
发现是“山寨货”1 2 探访：服装的款式、包装与美国大嘴猴十分相似

3 提醒：消费者在选购时要看清商标
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