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交行
不看面子看里子

□张新乐

若论与交通银行的渊源，恐怕还
得从3年前说起。

那年 3 月，一帮老同学相聚。席
间，与一位在交行某支行当行长的老
同学闲聊时，我开玩笑地说：“交行历
史太短，名不见经传，与中行、工行、建
行、农行等几家大型国有商业银行相
比，应该算是小兄弟了，实力肯定无法
企及。”谁知这句话像触痛了老同学神
经似的，听完后，他竟一脸严肃地狠狠
奚落了我一番，说我对交行太缺乏了
解，简直就是孤陋寡闻。

老同学告诉我，交通银行在清光
绪年间就有了，距今已一百多年。现
在的交通银行则是第一家全国性的国
有股份制商业银行，总资产已有数万
亿元。交行自重新组建，就自上而下
建立了一套极其严格的风险防控机制
和制度，它的资本充足率、不良贷款率
等主要指标在各商业银行中都名列前
茅，在国际上也享有盛誉。

我将信将疑，在网上一查，老同学
的说法果然不虚，看来我真的是小看
交行了。

去年年初，我所在的单位资金有
些紧张，经理让我找交行的老同学帮
忙贷点款，我慨然应允，自以为有老
同学在，不会费什么周折。跟老同学
说明来意后，他答应尽力帮忙，但告
诉我：“交行有非常严格的贷款审核
程序，除了要提供法人营业执照、税
务登记证、法定代表人身份证等证
件，还要提供并核实单位的资产负债
表、损益表、资金台账、销售台账等财
务资料，以综合分析单位的财务状
况，并要经过初审、复审两道关。”我
暗暗笑笑，这不过是老同学的故作姿
态罢了。

我们按要求提供了相关材料，在
家默默地静候佳音。一周后，老同学
打来电话，说我们的贷款申请因资产
负债率、营业收入、利润率等主要财务
指标达不到要求而未能通过审核。这
多少让我感到有些意外。

在埋怨老同学太过认真的同时，
我也为交行这种坚持按制度办事，“不
看面子看里子”的严肃认真精神叫
好。这不正是交行能够长期维持良好
的财务状况，拥有国内、国际良好声誉
的基石吗？！

活动参与方式及投稿要求详
见2014年3月31日《财富周刊》
C06版《“我与交通银行的故事”
有奖征文大赛启动》一文。

“钱荒”得缓解“宝宝”变冷静

□记者 程芳菲

去年 6 月，市场闹起
“钱荒”。与此同时，各类
高流动、高收益的互联网
理财产品迅速崛起，诱惑
市民将在银行“睡大觉”
的钱转移到理财市场中
去。时隔一年，备受关注
的“宝宝”类产品本月收
益率并未走高，以余额宝
为代表的互联网“宝宝”
类产品收益率也已普遍
跌破5%，并趋于理性。

去年6月13日，这个平常的日子，
因为余额宝的诞生而变得不平常。

去年此时，余额宝正式上线。虽然
其当天的7日年化收益率为4.338%，
但受去年6月市场资金面紧张的影响，
3天之后余额宝7日年化收益率首次
超过5%，达5.096%。在市场为其惊
叹的同时，余额宝借势继续发力，8天

后将这一数据冲高至6.084%。
去年7月，市民王女士将自己在银

行的6万元定期存款取了出来，存入余
额宝，每天都有近10元的收益。“对于
通过互联网理财，我最直观的感受就
是能看到自己余额宝里的资金每天都
在增长。”王女士说。

中国银行洛阳分行中银财富管理

中心产品经理张华介绍，从上海银行
间同业拆借利率（Shibor）可以看出，
今年5月以来，市场资金拆借利率相对
平稳。而收益率以此为重要参照的互
联网“宝宝”类产品，日子就没那么好
过了。6月3日随着百度百赚利滚利
跌破5%，至此互联网理财“宝宝”类产
品7日年化收益率集体跌破5%。

为什么那么多的市民愿意选择互
联网理财产品？相信多数人的回答都
是方便。张华介绍，目前，互联网理财
产品多采用快速到账，并能随时赎回、
随时变现的“T+0”机制，但对于单日
取现额度，不少互联网“宝宝”只有5万
元额度，而银行系“宝宝”则大多可取
几十万元，甚至上百万元。“能否实现

‘T+0’赎回，实际考验的是机构的垫
资能力，在这一点上，资金实力雄厚的
机构可能更胜一筹。”张华说。

同时，互联网金融也存在着一定
的风险。张华建议，市民在购买理财
产品前，应对资金进行合理的规划。

“市民可以将短期内不用的资金购买
‘宝宝’类理财产品，将有长期规划的

资金进行定存，或是在理财师的指导
下，购买相应的银行理财产品。”她说。

张华提醒，市民购买“宝宝”类理
财产品时，在关注高收益的同时，还要
了解所购买产品的投向，判断其风险
等级，根据自身风险承受能力进行综
合考量后，选择适合自己的“宝宝”类
理财产品。

在余额宝满一周岁的同时，一组
数据引起了人们的关注。相关数据显
示，余额宝目前用户数量已过亿，而根
据中国登记结算公司的最新数据，目
前，我国有效股民数为6800多万。也
就是说，发展一年的余额宝已经在人
数上大大超过了经历20多年起起伏

伏的中国股市。
不难看出，虽然包括余额宝、理财

通在内的绝大多数货币基金7日年化
收益率已跌破5%，但其吸金能力依旧
势不可当。对普通老百姓而言，方便、
易操作的互联网理财有效激活了他们
的闲散资金。

在这一年间，大量活期储蓄存款
从传统的商业银行“搬家”，传统金融
机构逐渐感受到了压力。鉴于此，各
大银行和基金公司也相继推出各类理
财产品，走起“0手续费”“T+0”等互联
网金融路线，希望可以挽回流失的客
户，如中银基金公司推出的“活期宝”。

为揽储，银行竞相推出“宝宝”类产品

近期，央行已经连续四周进行了
净投放，银行间市场资金面较以往
宽松，在这样的市场环境下，货币基
金新投资的银行定期存款收益率不
断下降，不利于货币基金收益率的
提高。

“其实，在余额宝名声大震之前，
货币基金已默默存在，但从没出现过
超过6%的收益率。”张华说，2011年、
2012年和2013年全部货币基金A类
的平均收益分别为 3.48%、3.94%和

3.87%，而更早年份的平均收益则在
2%至3%。

张华说，互联网“宝宝”先是吸引
“趴”在银行里的活期存款“跳槽”，将
其转化成货币基金，然后再将这笔资
金以协议存款的方式重新存入银行，
银行却要为此支付数倍于活期存款
的利息。这使得银行的资金成本大
幅增加，并且“连累”贷款企业融资成
本增加。

在不久前发布的《中国金融稳定

报告（2014）》中，央行明确提出“互联
网金融创新必须坚持金融服务实体经
济的本质要求”。同时，央行还表示，
在线上开展线下的金融业务，必须遵
守线下现有的法律法规，不允许存在
提前支取存款或提前终止服务而仍按
原约定期限利率计息或收费标准收费
等不合理的合同条款。

“这些都可能引起依赖协议存款
博取高额收益的互联网‘宝宝’收益水
平进一步下降。”张华说。
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余额宝收益率走势图

余额宝过周岁“宝宝”类产品风光不再

寻“宝”还需综合考量

市场资金面宽松，互联网“宝宝”类产品收益率下降
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余额宝等互联网理财产品的收益率趋于理性


