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楼·资讯
一周楼事

6月28日，位于新区“西线”的新楼盘龙海·林溪营销中
心正式开放，当日，特斯拉首秀洛阳活动在一场恰逢其时的大
雨中倾情上演。

该楼盘相关负责人表示，这场大雨与龙海·林溪自身的蛟
龙精神相得益彰，为项目增添了几分财富、灵气，也让大家感
受到了龙海·林溪高品质社区的雄厚气魄。龙海·林溪与特斯
拉的相遇，是必然的。一个是房地产界的新星，一个是车界的
新秀，两者都肩负着颠覆传统和领衔未来的伟大使命。

据了解，楼盘与洛浦湿地公园邻近，有着原生态的自然环
境：它还处于开元大道、滨河南路、瀛州桥的环抱之中，出行便
捷；它规划有27万平方米的商务综合体及会所、幼儿园等配
套设施，将为业主的生活提供更多的方便：更重要的是，它的
建筑布局为两梯两户，户型设计为87平方米至168平方米，
符合各类购房者的多元需求，而且，不封顶不登场。

楼市上演
“东成西就”

□记者 霍媛媛 本刊记者 张宝峰

6月26日至7月2日，洛阳楼市依旧很热闹，选房、
认筹、亮相等节点活动陆续上演，公益、采风、游园等主
题活动更是扎堆。不过，由区域为切入口纵观整个市
场会发现，这些活动以及最近几周的不少亮点活动基
本都集中在洛阳城的东西两边——一部洛阳楼市版的

“东成西就”似乎正在这个夏天悄然成型。

再来看老城市区的东区。
6月29日，位于启明西路与夹

马营路交会处的圣域蓝湾项目营销
中心正式开放。

据了解，为了以惊艳的方式面
市，回馈市民的厚爱，圣域蓝湾当天
准备了丰富多彩的节目，水鼓、乐
器、魔术、反串、特技等多种表演轮
番上演，穿插在节目中的抽奖环节
更是将现场气氛推向高潮，健康枕、
精美茶具、凉席套装等奖品让获奖
者喜上眉梢。

在现场活动的拉动下，营销中心

内人气不减，截至当天下午6点，共
有500余组客户到场咨询。

该项目相关负责人介绍，在“大
运河”“丝绸之路”双“申遗”成功的大
背景下，圣域蓝湾“50万平方米丝路
名城”“独创民族风情商业街”等规
划，一定能吸引各地游客来此旅游、
消费，进行商务交流，甚至安家置业；
在市政府大力发展旅游、大力开发东
区的大环境中，作为洛阳十大名城重
点开发项目的圣域蓝湾，也会以极高
的性价比，吸引大批不同层次的购房
者前来置业。
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城东，伊滨区的洛阳碧桂园在
上周带给市民不少惊喜：

6月26日，“梦想碧桂园·百城
公益行”暨寻找国华学子公益活动
在伊滨区寇店镇水泉小学举行，这
也意味着，“梦想碧桂园·百城公益
行”寻找国华学子河南洛阳站正式
启动。

据了解，22年来，碧桂园在赈
灾、扶贫、助学等公益事业捐赠已超
17亿元。“梦想碧桂园·百城公益行”
这一年度公益活动将贯穿2014年全
年，覆盖碧桂园项目所在地的200多
个城市。本次活动，碧桂园集团现
场为水泉小学捐赠了“希望体育室”

“希望图书室”等价值5万多元的爱
心物资。

同日，该楼盘还在开元大道-龙
门大道部分路段进行了一场展示碧
桂园高端物业的巡游活动。据悉，
碧桂园的物业拥有国家一级资质。

6月28日，该楼盘又举办了“绿
色骑行 千人共赏碧桂园”活动。此
次骑行活动在当日早上由新区体育
馆为出发点，一路向东，经关林高速
路口，最后抵达洛阳碧桂园实景示
范区。

同日，洛阳碧桂园实景示范区
开放，“梦幻世界杯，南美风情嘉年

华”活动也正式开启，南美风情美
食、世界杯主题泳装秀、夜间球赛直
播、啤酒狂欢、黄金烧烤等数十种游
乐项目同步开启。

不过，28日这天最引人瞩目的
还是该楼盘的认筹活动。作为千亿
元房企、中国地产十强，碧桂园拥有
强大的品牌号召力，其高品质园林、
物业服务和产品打造的“五星级家
园”深入人心。因此，当日，该楼盘
240平方米至500平方米的花园美
墅，85平方米至160平方米的精装
洋房一开始认筹，就吸引了逾千人
齐聚现场。

该楼盘还将配建五星级凤凰俱
乐部、大型商业街、社区幼儿园等
高端配套设施，全方位满足购房者
休闲、居住、投资和养老等一切生
活需求。据了解，洛阳碧桂园五星
级凤凰俱乐部内的茶艺室、书吧、
红酒品鉴室、台球乒乓球室、瑜伽
室、凤凰影视厅、室内恒温泳池、露
天泳池，加上商业街内的大型生活
超市、主题餐厅，可以构筑一站式
的生活享受。

该楼盘的网络认筹也已开启，
认筹可享受“美墅3万元抵8万元，
商铺3万元抵5万元，洋房1万元抵
2万元”的认筹盛惠。

洛阳碧桂园开始认筹

圣域蓝湾营销中心开放

龙海·林溪营销中心正式开放
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洛阳碧桂园认筹现场
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