
婴幼儿软毛牙刷
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□记者 曾宇凌 文/图

“我儿子8个月了，长了两颗牙齿，这么小的孩子需要刷牙吗？要用宝宝专用牙刷和牙膏吗？”前
两天，读者谢女士通过“洛报商业”官方微信向小记咨询关于宝宝刷牙的问题。

谢女士提出的问题，小记还真不知道答案，于是小记走访了多家母婴用品店，得到的答复是：宝宝
在六七个月大时开始长乳牙，乳牙的好坏，可能影响日后恒牙的发展，所以宝宝每次吃完奶或食物后，
一定要清洗口腔和牙齿。年轻的父母们，一起来看看小记在母婴店发现的婴儿刷牙神器吧！

刚长牙的宝宝不会自己刷牙，想给宝宝刷牙，妈
妈们就需要用到硅胶手指牙刷。

这种硅胶手指牙刷依照妈妈的手指形状设计，
采用食品级液态硅胶制成，刷毛直接附着在指套外
面，其顶部有摩擦用材料，使用的时候套在妈妈的一
根手指上，就可以轻松地给宝宝刷牙了。

在宝宝长乳牙时，会出现牙垢和舌苔，妈妈可以
用手指牙刷的正面清洗宝宝的牙齿，用其背面清洗
宝宝的舌苔并按摩宝宝的牙龈，减轻宝宝出牙期的
不适感。

妈妈们注意了，宝宝的抵抗力弱，所以每次使用
手指牙刷前，一定要对其进行彻底消毒，可以放在开
水中煮3分钟到5分钟。

宝宝最好采用圆弧刷牙法

宝宝的刷牙方法，跟大人的
一样吗？其实，刷牙方法有很多
种，但基本原则是要能有效清洗
牙齿，不损伤牙体及牙周组织。
对于幼儿来说，推荐采用圆弧刷
牙法。

圆弧刷牙法简单易学，其要
领是：用连续圆弧动作，让牙刷头
转小圈；咬门牙，先刷上牙再刷下
牙，刷完一侧再刷另一侧；张口，
再刷牙里面各个面，每个牙面要
刷 5 圈至 10 圈，每次刷牙要刷 3
分钟。

宝宝口腔清洁用品
给小乳牙特别照顾

硅胶手指牙刷

口腔清洁剂适合0岁至
2岁的宝宝，它采用纯植物
可食用级原料，既保护宝
宝的牙齿健康，又不用担
心宝宝误食。它有苹果
味和香蕉味两种口味可
供选择，香甜的水果味
道，一定能让宝宝爱上
洗牙齿。

使用时，妈妈可以
把清洁剂喷到纱布或
者前面说到的硅胶手
指牙刷上，最好早晚
各使用一次。

与口腔清洁剂相比，婴儿口腔湿巾使用
起来更方便。它经过高温灭菌处理，单独包
装，宝宝吃过母乳或喝过牛奶，妈妈可随时用
它轻轻擦拭宝宝的牙龈和牙齿。

它含有木糖醇、甘草提取物和天然抗菌
物质蜂胶，使用柔软的100%纯棉材料，不让
宝宝的牙龈受到刺激。

相关链接

婴儿口腔清洁剂

这款牙刷适合2岁至4岁
的婴幼儿，它最大的特点就
是能提示牙刷使用时限，中
间部分凹进去的形状和专
为脆弱的牙龈而设计的
轻柔牙刷毛，在刷牙过
程中不会对宝宝牙龈造
成刺激或伤害。

妈妈们注意了，宝
宝的牙刷，每过一个月
就应该更换，以免使用
时间过长，积聚太多细
菌。牙刷使用完，要进
行彻底清洗，最好使用
牙刷消毒器进行消毒。
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母婴用品市场备受青睐
电商运营需把握要点

□据中国日报网

据统计，中国目前 0岁至 3岁的婴幼儿数量有
7000多万，而每年新生儿有1600万至1800万，庞大的
人口基数产生了巨大的产品需求量，因此也带动了母婴
用品市场发展。母婴产品属于用户购买频次高、用户依
赖性强的品类，有利于电商“圈”住用户。随着国内物流
体系的不断完善与电子商务的持续发展，母婴用品市场
备受青睐,产品网购市场规模增长速度之快，远超目前热
门的3C领域及服装品类。

电子商务的不断发展和海外购买市场的迅猛成长，
使传统的销售渠道受到影响。2013年，母婴用品在超市、
大卖场等实体店的渗透率都呈现了下跌的趋势,越来越多
的品牌商选择与电商线上合作。

母婴产品的市场虽然庞大，但产品质量一直是人们关
注的焦点。目前，以产品质量稳抓消费者心理的母婴用品
品牌还是屈指可数的，品牌商开展电商业务时，首先必须
认识到母婴类产品的特殊性，把品质放在重要位置，产品
质量将是各大品牌商竞争的重要筹码。

母婴用品电商消费市场的崛起与初为父母的80后
网购习惯有关。80后一代是伴随着网络成长的一代，而
这一代消费者的消费心理正逐渐由产品的品牌和品质保
障来代替价格，并成为这一代消费者首要考虑的因素。

此外，集动手、动脑为一体的早教益智玩具逐渐成
为家长消费的新宠。国际知名玩具品牌商已经开始选
择与中国本土的电商合作，如服务于乐高、反斗城等国
际知名玩具品牌的兴长信达公司,具有电商平台运营
的成熟经验，这样专业的电商凭借其专业能力与技术
实力，得到了国际品牌商的青睐,一方面完善了自身
服务，提升了运营实力；另一方面也为母婴用品行
业的持续发展贡献了力量。

据业内专业人士预测，母婴用品市场的红利
还远远没有结束，从长期来看，电商线上渠道的
红利期才刚刚开始，全网营销、SNS、强化设计
研发是未来的发展重点。


