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十一长假第一天，杭州西湖景区迎
来八方游客，西湖断桥原本宽阔的桥面
彻底“沦陷”在游人的身影中。网上流
传的一个西湖游记，让断桥与西湖成
为笑点。“请问断桥在哪里？”“你脚下
踩的就是！”“哦，那西湖呢？”“我也在
找……”只能感叹一句，断桥质量好，人

海比法海更厉害。
成都的张先生带着家人去兵马俑和

华清池游玩。在人海中挣扎的张先生怒
发朋友圈：“坑里坑外都是人，坑人！”

点评：长假出游的朋友都是真正的勇
士。你曾越过高山和大海，也一定能穿过
人山人海。

网友吐槽长假囧事：

兵马俑 坑里坑外都是人

受不了啦 旅游图片满屏飞

“我今天又来刷屏啦！”长假期间，尹小姐在微
信朋友圈里共发了5组图片，每组9张，此外还有4
个视频。这些视频和图片的主题只有一个，就是她

和朋友的旅行“全记录”。
“带爸妈来逛公园，菊花开得真好看。”“虽然海

滩要收费，但是能让娃玩足一整天，实在太值了。”
“明天回去，希望不会太堵。”……今年十一长假，无
论是晒娃、晒父母还是晒美食，朋友圈都传达出一
个信息——我出去玩啦。

这些晒旅游的朋友圈信息，也拉了不少“仇
恨”。“没想到美国也有小肥羊，我被深深地震惊
了！”胡小姐正在美国自驾游，在她的朋友圈评论
中，有数名好友戏称“羡慕嫉妒恨”。

“这几天过得可丰富了，足不出户看遍祖
国河山和世界美景。”十一长假期间，赵小姐
一直在加班，闲下来她就刷朋友圈。有意思
的是，一则《如何在朋友圈里假装自己出国旅
游》的帖子也被热转，这则帖子从 8 个方面详
细地介绍了“假装自己出国游玩”的招数，包
括详细计算航班航程、时差、如何发飞机照、
怎样晒“当地”美食等，内容甚至详细到“在网
上搜风景照片时一定要多翻几页，不要被认
出是找来的图”。

没出行不遗憾
这些奇葩事给你安慰

十一长假，你去看“名(ren)山(shan)大(ren)川(hai)”了
吗？你受到“红色炸弹”的攻击了吗？近日，网友们陆续在
微博上将自己的旅途囧事、身边趣事与大家分享，其中，吐
槽点多为“人山、人海、堵路上”这三件囧事。部分网友甚至

“幸灾乐祸”：“长假在家品咖啡，看堵车，心情格外好！”

问问身边的朋友，有几个能在十
一长假的喜帖“轰炸”下幸免？由于时
间合适、天气宜人、日子吉利，许多婚
礼选择在十一长假扎堆举行，不仅酒
席要提前一年半载订，婚庆公司更是

“水涨船高”地来上“温柔一刀”。
有名网友收到4张结婚请帖，要为

其中一个好友担任婚礼司仪，另外3场
人虽未到，但“情(hong)意(bao)”不能
少。4个红包让他颇为心疼，大
半个月的工资就这
样“灰飞

烟灭”了，直感叹“红色炸弹”的
威力真不小。

点评：这个长假，不是堵
在高速路上，就是走在
去交“红色罚款”
的路上。
（中和）

长假期间，游客不是在景区里，就
是被堵在高速路上。高速路上的爱恨
情仇，简直可以写本书。

在杭州工作的小吕和小严，选择
十一结婚，不料接亲途中遇堵车，被
困高速路上一动也不能动，眼看婚
礼被耽误，小伙儿灵机一动联系当
地广播电台，主播客串婚礼司仪，为
这对新人举办了一场浪漫而特别的

电波婚礼。
原本堵在路上心急火燎，但总有

一种云淡风轻让你泪流满面。往年
高速路上有打羽毛球的，今年有了升
级版：打网球或高尔夫球。高速路成
为绵延十几公里的大型停车场，有
人甚至在高速路上遛起了狗。

点评：遛狗还不够，广场舞大妈
们，让我看到你们的身手！

@新华社：十一假期各大景区迎来旅游商品购物
潮。这些商品本应有极强的地方特色，成为当地一张
名片，但不少游客发现，一样的竹雕、一样的小木刀、
一样的木梳……千百个景区都在卖同样的“地方特
产”，旅游商品同质化、低端化甚至“地摊化”现象严
重，让人提不起购买兴趣。

@无奈游客一枚：绣了几朵花的手帕，在南京、
苏州叫“苏绣”，到了四川叫“蜀绣”，到了江西成了

“赣绣”。
@无奈游客第二枚：朋友去四川给我带回来一把

梳子，上面竟写着“少林寺纪念”。
@无奈游客第三枚：到景区买商品还不如去义

乌呢。
@腹黑宅男：这两天大家都在晒旅行照，我也随

大溜晒一张。这里不堵车，也没那么多人，东西不贵
更没什么奇葩事，就是信号不太好，回来聊。（晓林）
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“红色炸弹”飞，工资成“炮灰”

开始“黑”吧
千百个景区，特产怎么都一样？

微信朋
友圈有“三宝”：晒景、

晒娃、吃得好。近日，北京有
媒体调查50名微信用户后发现，

今年十一长假期间，超七成用户的朋
友圈主晒内容为旅游，近两成用户的朋
友圈晒娃成风，还有一成用户的朋友圈
主晒美食。

如果你晒不起山山水水、吃吃喝
喝，也不必灰心丧气，宅人自有妙
计，来好好调侃一下那些“旅游

党”和满屏飞的图片。
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（资料图片）


