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□记者 曾宇凌

如果你是一名网购达人，你有没有这样一种感觉：过完国庆假期，心底
就有一种躁动的情绪开始升腾，有四个字在耳边回荡——五折！包邮！是
的，11月11日，天猫网购狂欢节已经变成一场全民消费盛宴。

今年，天猫“双11”网购狂欢节共有95个会场，涵盖男装、女装、内衣、箱
包、食品等，套用一句广告语就是“只有你想不到，没有你买不到”，然而，并
不是所有的商品都值得你守在电脑前等待秒杀，比如珠宝、家具等。

说完电商，咱们说说实体店。从最初的忽视，到后来的彷徨，再到这两
年的从容应战，实体店对电商打造的“双11”网购狂欢节的态度正在一步步
改变。今年“双11”，我市各大百货商场将推出一系列让人心动的活动，除
了打折、返券等“常规动作”，有的主推线上线下联动，有的大玩主题活动，有
的大玩微信互动。（详见D04、05版）

上周六下午，女子天团发起的潮女购物团首次线下活动“珠宝估价 大
奖到家”在七彩云南翡翠泉舜店举行，现场的气氛那叫一个热闹，但比赛结
果让人大跌眼镜，原本作为潮女购物团亲友团出席的几名型男最终获得大
奖。这到底是怎么回事？在D02版找答案吧。

何以解忧何以解忧
唯有狂欢唯有狂欢光棍节要来了

“网购节”也要来了


