
“村长”说“去哪儿”
“萌娃”就“去哪儿”>

在《爸爸去哪儿》中，几名爸爸要带着
自家的萌娃完成“村长”交办的各种任务。

在车商组织的“双11”活动中，很多是
由汽车厂家和网络平台直接合作并指导经
销商完成的，汽车4S店在其中的角色就像萌
娃，而汽车厂家则像“村长”。

广汽丰田洛阳启明店销售经理助理周阳
说，这次“双11”活动是由广汽丰田厂家和网络
平台进行合作，消费者在网络平台交订金，来店
议价、付余款，就能享受现金优惠。为此，他们店
也准备了充足的车源，消费者一般都能提现车。

启辰洛阳威佳启兴店销售市场部经理乔南峰
说，他们店的“双11”活动目前已经启动，形式也是
线上线下结合的。启辰厂家给予这次活动很大的
支持，这增加了他们与消费者沟通的筹码，相信会

让他们有更强的吸引力。他说，这样
的活动不仅是一种新鲜的营销手段，
还增加了品牌的曝光度和知名度，一

“箭”多“雕”。

在《奔跑吧兄弟》中，我们经常
看到邓超、Angelababy等人在奔
跑。有的时候，他们也不知道某一
个指令和他们要完成的任务有什
么关系，但总是一路奔跑，尽量快
速地完成指令中要求的事情。

对车商们来说，未来市场形势
会如何发展，市场架构会如何变化，
他们并不知道，他们现在策划的“双
11”活动，更多的是一种尝试，先

“跑”起来再说。
有的车商认为，在网购发展越

来越迅速的形势下，未来汽车经销
商的销售功能会被弱化，汽车4S
店可能变身成汽车大卖场，可同时
销售多个品牌的车型。消费者来
到汽车大卖场可以看车、试乘试
驾。在选中了车型后，消费者可以
到网上下单、付款，再由汽车厂家
给消费者发车。大量的中
间环节在网上完
成，消费者

买到的汽车自然会比现在便宜。
然而，也有车商持相反意见，他

们认为，在相当长的时间内，汽车
实体店都不会消失。首先，消费
者在网上付款，说明汽车价格完
全透明化，仅做到这一点就有很
长的路要走；其次，消费者在实
体店里选购汽车的过程，不仅是
购买物品的过程，还是享受的过
程，在这一过程中，消费者享受
到尊贵的待遇，汽车实体店也
有助于汽车品牌提升客户满意
度；再次，网购汽车不同于其他
商品，大额资金通过网络支付
自然存在较大的风险；最后，
由厂家直接给消费者发车，物
流成本太高，如果把这部分
成本加到车价里，消费者难
以承受。
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奔跑吧 车商>
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