
热闹并不限于阿里巴巴一家。在亚马
逊、京东、当当、苏宁等电商平台上，同样有
众多用户抢购。亚马逊在11日当天上线
了酝酿已久的中文海淘服务，招徕中国消
费者。京东今年首次在官网、手机APP、微
信购物入口、手机QQ购物入口四大渠道
展开促销活动，用户选择商品之后，可以通
过QQ等邀请好友组团团购。

从11日零点过后的高峰时段数据来
看，全球化、无线化的网购趋势已经开始显
现：网购大规模迈入“全球化时代”，“手机
党”占据近半江山。来自移动端的交易量
占比达到48.1%，大约是去年的两倍。

随着零点过后成交额的上升，股价上
涨也伴随着成交额的上升曲线。截至美
股周一收盘，阿里巴巴股价大涨4%，收报
119.15美元，盘中市值一度突破3000亿
美元大关。

“双11”全战线爆发

网购迈入“全球化时代”

在去年登陆淘宝斩获颇丰之后，公募基金
今年再度借“双11”开启打折促销季。除了令
人心动的投资理财产品，房地产销售也搭上了

“双11”的顺风车。
与以往不同的是，包括亚马逊、阿里巴巴在

内的电商企业今年不约而同打起了“国际牌”，
以往零散的中国买家海外代购模式正在升级，
也让海外消费者方便购买中国货。

消费者购买最多的是手机、服饰、家具、
电器类商品，42家店铺的销售额超过 5000
万元，小米官方旗舰店支付金额首个突破10
亿元。

马云在接受采访时称，要感谢中国妇女，我
可以保证很多女人是为孩子、为老公买的，为爸
爸妈妈买的，女人比男人考虑别人多多了。

对于这些交易额，马云称没过多的关心。
“我也不知道女人们等那么长时间，山呼海啸
地过来，洪峰线冲过，这个很震撼的。”

马云心声：感谢中国妇女
沿海省份消费实力仍居榜首

历年“双11”，天猫成交额都呈几何增长

●2009年

●2010年

销售额5200万元

增至9.36亿元

●2011年 飙升至52亿元

●2012年 实现191亿元成交额，刷新全球网购节单日销量
纪录

●2013年“双11”销售额达362亿元，占到当天中国社会消
费品零售总额的一半以上，是美国年度最大网络
购物日——“网络星期一”的2.5倍以上

消费额排名前三的国家和地区

13小时31分

□本报综合新华社报道

从11日零点至13时31分，天猫“双11”交易额突破362
亿元人民币，打破了去年“双11”全天总成交额。
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海外代购模式升级
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打破去年“双11”全天总成交额，
消费者购买最多的是手机、服饰、家具、电器类商品

天猫“吞”下362亿元

实时数据显示，截至昨日14时20分，全国消费额排名前
三的省份分别为广东、浙江、江苏，其次为
上海、四川、山东、北京、湖北、湖南、河南。

排名前三的分别是中国香港、美国、中国台
湾，接下来是澳大利亚、加拿大和新加坡。


