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财富·综合

□记者 宋锋辉

正值留学旺季，美国成为不少学生
心目中最佳的留学目的地。想去美国
留学吗？现在机会来了。

建设银行总行为有出国留
学需求的家庭提供精品项目

“留美直通车”。“留学鑫·
美国留学直通车”服务，
是为了满足高端客户的
子女的出国需求特意精心
安排的。由建设银行总行和
东方国际教育交流中心合作推出的“美国
百强名校直通车”活动，旨在全国范围内
选拔优秀的高二在读学生，并为其提供在
美国公立高中就读最后一年后升入美国
前100名顶级院校的机会。

既然是出国留学，当然不能只提供一
个走出去的机会，还要提供金融与非金融
的全方位服务。建行“留学鑫”完全考虑到
了这一点，能为客户提供金融与非金融的
一站式服务。

“留学鑫”全称为“留学鑫”出国（境）留
学服务套餐，是建行根据客户的子女的海
外留学需求精心设计的综合服务解决方
案，服务内容包括综合金融服务、财富管理

顾问服务与专享增值服务。
综合金融服务将为您在办理留学手

续与留学期间提供外汇、贷款、银行卡和
资产证明等服务。财富管理顾问服务将
为您规划留学基金，实现留学资金的保值
增值。专享增值服务将为您提供留学规
划、留学申请、办理签证、海外安排及国际
紧急援助等留学增值服务。

近两年推出的“出国游学项目”更是
得到了9周岁至14周岁孩子的青睐，通过
冬令营和夏令营的形式，孩子可以到国外
亲身体会外国孩子的生活和学习环境。由
于孩子年龄小，特别推出的家长可以陪同
的亲子游也得到了家长的认同。

□记者 郭飞飞

在电影《何以笙箫默》中，花
仙子是一个长相平平、身材平平、
性格火爆且颇为自恋的女生。她
不断参加各种相亲活动，而且喜
欢在相亲时带上女主角赵默笙，
但是不允许她比自己打扮得漂
亮。这个道理很简单，人们在做
任何事情时总是喜欢对比，更优
秀的总是更容易被看中。其实，
这就是经济学中诱饵效应发挥作
用的原理。

诱饵效应说的是当人们在对
两个不相上下的选项进行选择
时，因为第三个选项（诱饵）的加
入，使某个旧选项显得更有吸引
力。被诱饵帮助的选项通常被称
为目标，另一个选项则被称为竞
争者。更多的时候，诱饵并不需
要真的存在，就好比花仙子找一
个比自己丑的女生陪自己相亲，
降低了男生的期望，使自己更容
易从这场无声的较量中胜出。

诱饵效应最早是在消费品
的选择中被发现的，目前已经
被 证 实 是 一 种 相 当 普 遍 的 现
象。经济学家认为，当人们面临
权衡取舍时，往往会进行比较。
以日常生活中的消费为例，为了
让消费者做出有利于商家的选
择，商家往往会安排一些诱饵，

从而引导消费者做出自己期待
的选择。

诱饵效应最经典的一个案例
是这样的。在澳大利亚的一个小
镇上，有 A、B 两间经营衬衫的服
装店，A 店经营欧洲风格衬衫，B
店经营北美风格衬衫，价格不相
上下，营业额也不分上下。后来，
同样经营欧洲风格衬衫的C店开
张了，价格比A店贵了好多，因此
营业额较少，但是 A 店的营业额
有所增长。人们普遍认为C店迟
早会垮掉，但令人惊讶的是，A
店、C 店一直共同存在了好久。
后来人们才发现，这两家店的老
板是同一个人。

这是因为A和B两者不相上
下，人们很难抉择，但是C的加入
使得A更有吸引力。我们身边还
有很多这样的案例，手机套餐、网
费套餐、商品促销等用的都是类
似方法。

知道了诱饵效应，我们该如
何避免陷入商家的圈套呢？比
如面对打折商品，我们应该先问
问自己：我是因为真的需要它，
还是因为打折的力度很诱人？当
然了，有时候我们也可以反其道
而行之，设置一个诱饵，从而让自
己成为那个目标，比如说带一
个没有自己漂亮的姑娘陪自己
相亲。

去美国留学
就乘“直通车”
建行“留学鑫·美国留学直通车”服务提供
直升顶级院校的机会

你不可不知的经济学常识
从相亲找什么样的女伴看诱饵效应

（资料图片）


