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楼·综合

7月17日晚至7月19日，欧亚达家
居洛阳店将举办“一夜零两天”年中大型
促销活动，购物送现金红包，最高10%，
助力广大消费者省钱装修。

据了解，此次促销活动欧亚达家居
洛阳店联合场内200余家建材家具品
牌专卖店，合力推出冰点低价。7月17
日 17:30至 21:30夜宴活动期间，199
元“晚安家居”爆款床垫限量10个特价
疯抢，购物就有机会抽取海尔三开门大
冰箱。此外，商场还在当晚设精美冷餐
会，到场就能免费品尝，过一个凉爽的周
五之夜。7月17日晚活动丰富优惠力
度空气，7月18日、19日，部分精彩活动
将延续两天。

欧亚达家居将秉持“品牌放心、品质
放心、价格放心、承诺放心、售后放心”的
五优购物服务理念，竭诚为您服务，为成
就所有家的梦想而不懈努力。（欧宣）

欧亚达家居
举办年中大促

7月15日上午，在隆隆的礼炮声
中，圣域蓝湾民族风情街开工奠基仪
式在项目工地现场隆重举行。

瀍河回族区相关领导和洛阳港

乾置业有限公司总经理付新源、中铁
信托集团总裁余静等莅临现场,祝贺
此次奠基，为奠基仪式剪彩，并共同
为圣域蓝湾民族风情街项目奠基石

培土，将本次仪式推向高潮。
奠基仪式过后，为回馈广大

老客户，圣域蓝湾举行了“庆奠
基 大抽奖”活动，数十名客户幸
运地得到了空调、电动车、微波炉
等奖品。

作为洛阳港乾置业有限公司的
扛鼎之作，圣域蓝湾秉承“为更多
人，打造更舒适的居住购物环境”的
理念，在东区构建50万平方米人文
生态城邦，规划有景观水系、滨河餐
饮、民族风情街、高档住宅区等几大
板块。

据了解，此次奠基的圣域蓝湾民
族风情街，定位为洛阳首席丝路风情
商业街，主打“民族风情”和“丝路起
点”特色牌，引来永辉超市、大地影院
等品牌商家联盟。

（刘丁）

圣域蓝湾民族风情街奠基

本周末，金泰成名灯建材广场将举
办“五折聚会”促销活动。

活动期间，一楼所有正价商品五折
销售。消费者在商场的一楼和五楼同时
下定单，可以免费获得由“新浪顶层家
居”提供的室内设计体验，同时，消费者
可参加满额送“灯饰现金抵用券”活动，
即满购物 1000 元送 50 元券，上不封
顶。另外，该广场将推出特价产品，比如
价格低到无法想象的坐便器等。

该广场是由国家级灯饰建材专业市
场、河南省照明商会会长单位——郑州
金泰成集团投资经营的自营连锁店，是
洛阳市目前最大的灯饰建材主题卖场，
经营面积约3万平方米，由高端建材中
心、洁具卫浴中心、品牌商业照明中心、国
际奢华灯饰中心、顶层互联网+设计体验
中心构成。 （张雷）

金泰成名灯建材广场
“五折聚会”
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近日，洛阳·恒大绿洲49号商铺业
主给金碧物业送来了一面锦旗。几天
前，洛阳·恒大绿洲金碧物业物业秩序维
护部保安员赵学亮在巡查时，发现一名
男子正在撬49号商铺的门，赵学亮立即
呼叫同事支援。他们很快制服了拿着水
果刀的男子……事发后，一些商铺业主
给金碧物业送来了“金碧卫士，勇擒盗
贼”的锦旗。

恒大集团旗下的金碧物业集团有限
公司，拥有中国一级物业管理资质，目
前，管理物业项目 327 个，管理面积
3855万平方米。多年来金碧物业始终
坚持“急业主所急，想业主所想，全心全
意为业主服务”的理念，贯彻“规范管理、
优质服务、客户满意、持续超越”的质量
方针，践行“过程与结果双满意”的服务
承诺，倡导“规模化发展、标准化运营、专
业化服务”，不断创新，得到了广大客户
的信赖。 （梅欢）

金碧物业：
用心守护业主平安楼市期中成绩单出炉

目前洛阳楼市的价格是否已经探底回升、逐步企
稳有待进一步观察。从图中可以清楚地看到，洛阳购
房者的价格敏感度非常高，所以下半年的价格走势，应
该说存在上扬的可能，但是步履维艰。

（上接D01版）

洛阳楼市为什么没有
在 政 策 的 刺 激 下 迅 速 反
弹 ？ 为 什 么 没 有 像 2008
年 一 样 跟 随 全 国 楼 市 迅
速回暖？

和利时负责人表示，根
本原因在于有效需求不足。
这是与前两轮下行周期存在
的最明显的差异。

2008年及2011年，受外
部环境及政策因素影响，楼
市持续下行，但市场有效需
求还在，只是延后了。2015
年不同，2010 年至 2014 年
积压的860余万平方米的库
存量让人感慨“鸭梨山大”。

就算是中心城区，高地价
带来的高房价在高价格敏感
度、高竞争的市场环境中，很多
开发企业也是有苦难言的，但
是至少销售量上的业绩还是好
看的。综合竞争的压力下半年
不会减少分毫，对于某些区域
甚至面临淘汰危机。不过，在
持续政策利好支撑下，楼市发
展的环境是相对宽松和有利
的，而且在一线城市楼市“涨”
声一片的气氛影响下，购房者
的预期会全面改变，将有利于
市场需求释放。

预计下半年洛阳楼市会
出现回暖迹象，但中长期需
求仍面临结构性调整。

1.库存高企的压力并没
有减弱，下半年的供应量，
或比上半年增加明显。2.整
体价格全面反弹的可能性
不大，保持相对稳定是较理
智的结果。3.下半年市场分
化的特征会变得更明显，市
场面临针尖对麦芒的实战
淘汰竞争，整体竞争更加白
热化。

下半年
成绩预判
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该图数据来源：和利时对公布的相关数据进行统计得出
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抚今追昔

总分（半年整体成交均价）：每平方米4404元，同比
下降10.81%

和利时负责人表示，价格、销售，永远纠缠不清。
从2014年1月到2015年6月的价格、销售曲线可以清
晰地看出一条铁律：价高则量低，价低则量高。

洛阳楼市的价格，从2014年10月开始持续下行，
到2015年5月，价格才开始探底。从实际情况看，如果
年前还是隐忍降价，那么4月以后，就是追赶着甚至叫
嚣着降价，“以价换量”成为各大楼盘的一致决定，这与
一些重点一、二线城市的楼市价格趋势几乎背道而驰。

好在“央妈”助力，连续降息、降准，信贷放松……
加上股市的资金开始慢慢往楼市转移，各种节奏都踏
到点儿上以后，“客户总算开始给面儿了”。

成绩点评

特别提醒

2012年至2015年上半年洛阳楼市销售面积走势（万平方米）


