
房展会3天时间，洛阳浙大科技创
意园的知名度直线上升，在30多组意向
购房者中，有10组购房意愿非常强烈，
现场成交3套。

洛阳浙大科技创意园营销总监黄
志科介绍，在本届房展会上，洛阳浙大
科技创意园推出了 8套特价房，引来
众多市民驻足咨询，仅房展会第一天
就有几百人来了解，一些客户还签订
了购房意向协议。当场买房的是洛阳
浙大科技创意园入园企业的员工，他
所在的公司进驻洛阳浙大科技创意园
已经有一段时间了，他感觉园区环境
好、绿化率高。创意大厦在房展会期
间独树一帜，通过其低总价的投资门
槛和固定年收益，受到很多购房者的
青睐，3天共计认筹30组。

参展楼盘：
洛阳浙大科技创意园
参展成绩：成交3套住房，
积累30多组意向购房者

多个参展楼盘通过精品房展会实现成交，
并积累了多组意向购房者——

这收获 值了
房展会效应还在持续，预计中秋、国庆假期
参展楼盘会迎来选房、购房的高峰期

□霍媛媛 张宝峰

在此次精品房展
会举办期间，几乎所
有参展楼盘都收获
了一大批意向购房
者，洛阳·恒大绿洲、
东方今典、中弘中央
广场、城筑·伊河源、
英和·紫悦府、洛阳浙
大科技创意园、君河
湾等多个参展楼盘，
还通过精品房展会实
现了成交。

近几天，房展会
效应还在持续——参
展楼盘的成交量、来
访量仍在不断攀升，
预计中秋、国庆假期
将会迎来选房、购房
的高峰期。

说起这样的收
获，这些参展商纷纷
为此次精品房展会点
赞：“太值了。”

本次房展会，东方今典收获颇丰，成交8套住房。
展会期间，河南东方置地有限公司营销副总经理谭

卫华一直在观察着项目成交情况，他告诉《洛阳晚报》记
者，3天时间，我们展位前的人络绎不绝，凭借优越的地
段、环境以及巨大的投资价值，水晶7号受到广大投资者
的追捧。成交8套，积累了很多意向购房者。其中，有一
个40多岁的中年人，一直在关注水晶7号，想投资一套，
对外出租，后来得知水晶7号在房展会期间推出了特价
房，就毫不犹豫地买了。

说到参加精品房展会的收获，中弘中央广场相关负责人称：
“我们在房展会期间，成交了两套住房。这两名客户都是在逛完
房展会后，来到项目现场，又进一步了解了项目的具体情况，比
较看好，就直接下定了。”

该负责人表示，房展会的辐射作用还是比较大的。这两名
客户分别来自涧西区、西工区，之前都没有来过项目现场。

这两名购房者均为改善需求置业，选择的户型面积分别为
129平方米三室、141平方米四室。在房展会期间，该楼盘接待
的意向购房者，也以改善需求置业群体为主。

据了解，通过房展会，该楼盘积累了10余组意向购房者。

《洛阳晚报》记者了解到，在此次精
品房展会上，君河湾登记的意向购房者
有近200组。9月18日至20日，通过房
展会到项目现场来了解详情的客户有
11组，其中成交的客户有4组。

据介绍，成交的4套住房，户型面
积从 90 平方米至 150 平方米不等。
在购房者中，除了改需族，还有品质
刚需族。

除了在产品品质、社区环境、配套
设施等方面具有优势，口碑较好，该楼
盘针对房展会推出的优惠措施“五重
优惠”（包括参与房展会统一优惠措施

“首平方米 1000 元”）及“五套特价
房”，也是其取得这一成绩的主要原
因。据介绍，在成交的4套住房中，就
有特价房。

参展楼盘：君河湾
参展成绩：积累意向购房者
近200组，成交4套住房

“房展会的效果不错。截至9月22
日，促使我们成交了好几套住房。此
外，洋房很受欢迎，不少客户到现场了
解后就想下定。”英和·紫悦府策划主管
樊璐说，在房展会上，还积累了几十组
意向购房者，其中10组购房意愿非常
强烈。

据了解，洋房尚未正式开售，正在接
受咨询阶段。

“抢占”洋房的购房者中，有一对年
龄在35岁左右的夫妇。“他们本来就对楼
盘宣传画中的洋房有印象，上周看了晚
报的《2015洛阳秋季精品房展会特刊》
后，印象更深，于是就在房展会第一天去
王城公园了解详情，第二天又到项目现
场了解了一个下午，最终决定‘下单’。”
樊璐说，晚报的影响力起了不小作用，
产品本身的品质及推出的优惠措施，
更是基础因素。

参展楼盘：英和·紫悦府
参展成绩：
多套洋房被“抢占”
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回顾

参展楼盘：东方今典·水晶7号
参展成绩：成交8套住房

参展楼盘：中弘中央广场
参展成绩：成交两套住房

市民在沙盘前了解参展楼盘的情况 张怡熙 摄
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