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国际·关注

在装饰行业生意都不太景气的情
况下，洛阳君兰装饰工程有限公司却
异军突起。一个月能接上百万业务，
火爆程度令人咂舌。它推出的每平方
米699元全包套餐等活动也相继被许
多装饰公司效仿。君兰装饰到底有什
么“魔力”能取得如此辉煌的战绩？

君兰装饰为什么能在短短几个月
的时间内迅速崛起并走在洛阳家装公
司前列？

作为洛阳实力雄厚的互联网家装
公司，君兰装饰致力于为广大业主打
造省钱、省心、省时、省力的尊贵家装
体验，所以比较重视回访客户这一环
节，以便能及时了解客户感受和发现
互联网+的一些小疏漏。为使业主更
加满意，君兰的产品和服务在不断升
级。像他们主推的每平方米699元全
包套餐是最受广大业主欢迎的，但在
实际运行中，有些业主会提出增加项
目，那君兰便将经常要增加的这些项
目设计成表格并开发成软件，提前让

业主进行挑选。经过一系列的改进，
每平方米 699元全包套餐更加人性
化。君兰装饰始终秉承着“省”的特
色，站在装修业主的角度考虑问题，不
断进行模式创新、服务创新，为业主提
供价格合理、品质高档的一线绿色环
保建材，缩短了从工厂到用户的距离，
砍掉了中间商的利润，能拿到一些知
名品牌的最低价，这样让君兰的成本
比其他家低了很多，这就是传统行业
难以和互联网比拼的原因。并且君兰
提供给客户最需要的服务，比如隐蔽
工程全程对客户开放，所有材料都要
客户验收，并及时推送工程流程和进
度，通过微信、QQ、短信等形式，以图
片、视频、文字等内容，让业主及时掌
握工地的动态，毕竟这些是客户最关
心最需要的。而且只要等待45天工
期便可拎包入住，既省钱又安心的服
务，当然会受到众多业主的钟爱与追
捧了。

更多一线大牌建材商家看到了君

兰装饰巨大的优势与良好的发展前
景，为了扩大自己产品的市场占有率，
纷纷找到君兰装饰寻求合作联盟，达
成商家联盟后君兰的材料价格更实
惠、销量更大，为广大业主和商家带来
了双赢。

什么是智能家装，智能家装的特
点与优势是什么呢？

智能家装是用互联网思维和互联
网工具为装修业主提供装修服务的一
种新模式。君兰在原有的互联网+的
基础上，开创了一键家装模式。智能
家装实现了直接在线下单、在线选材
和不限区域接单这一新形式的突破，
更加透明化地为业主展现施工过程中
的种种细节。这样的君兰能让业主感
到将新房交给它，装修品质更好、效率
更高、速度更快、价格更实惠。

智能家装的六大优势：一是解放
设计师的劳动力，能更快地了解客户
需求快速制订方案；二是一对一制定
详细的装修流程，以避免产生装修中

遗漏项；三是自选式快速报价，可自由
选择适合自己的产品价位；四是客户
在线定制，报价装修项目一目了然，产
品具体，价格透明，不存在隐性消费；
五是一键报价，一键生成装修清单，快
速高效；六是能够及时整合资源，利于
各部门的查漏补缺，以便提高为客户
服务的质量。使用智能家装的业主可
以从网上直接看到房子装修好后的效
果图，并可随时提出修改意见。

温馨提示：
君兰装饰总经理刘军锋表示，君兰

装饰推出的智能家装模式经过市场检
验十分成功，为将这一装修模式成功推
广，君兰与观唐文化传播有限公司达成
战略合作，通过观唐的推广让这项好产
品走向千家万户，同时提供给更多有志
于装修事业的人一个发展平台，现面向
洛阳九县（市）六区征集加盟者。想快
速实现您的财富梦想吗？想与我们一
起缔造一个互联网家装帝国吗？赶紧
加入君兰装饰吧！ （刘丁）

绿色主材，互联网下单，一键式家装，拎包入住

让装修更轻松更放心更省钱

自曝家丑，大众“排放门”续集开拍

□据 新华社法兰克福11
月 4 日电（记者 沈忠浩
胡小兵）

在汽车尾气检测中，
德国大众集团不仅在氮
氧化物排放数据上作弊，
在二氧化碳排放数据上
也涉嫌造假；不仅柴油车
有问题，汽油车也出现状
况。随着汽车尾气检测
新丑闻的爆出，德国大众
集团的股价4日大幅跳水
9.5%，“排放门”事件进
入“第二季”。

德国运输部部长亚历山大·多布林特4日在联邦议
会表示，约9.8万辆大众汽油车涉嫌在二氧化碳尾气排
放数据上造假。3日，大众集团公开承认，部分车型的二
氧化碳实际排放量高于被检测机构测定的排放量，约80
万辆车牵涉其中，绝大部分为柴油车。

大众“排放门”丑闻始于今年9月，当时美国环境署
指控大众旗下部分柴油车在尾气检测中作弊，主要针对
氮氧化物排放。大众随后承认，在相关柴油车上利用操
控软件躲避尾气检测，约1100万辆柴油车卷入其中。

与“第一季”的开场不同，排放丑闻的“第二季”以大
众“自曝家丑”的方式开始。大众方面不仅主动披露二氧
化碳排放问题，还估算出20亿欧元的经济损失。大众如
此“积极坦诚”，在一定程度上反映出其急于自救的心
态。大众集团首席执行官马蒂亚斯·米勒说：“除了毫不
留情、完整地做出解释，我们别无选择。”

自
曝
家
丑

对大众来说，“排放门”首先是一场巨大的诚信危机，
而保持透明公开是其自救，即赢回客户、合作伙伴、投资
者及公众信任的第一步。就这点而言，大众自曝家丑，开
启丑闻“第二季”有一定积极意义。毕竟，二氧化碳排放
问题是大众在内部调查中发现的，这至少说明，其兑现了
开展自查的承诺并取得了“收获”。

然而，即使认错、改错态度良好，大众集团在丑闻“第
二季”中的处境也会更加艰难。可以预见，“第二季”会有
更多的涉事车型被公布和召回，大众将为此背上沉重的
财务包袱。

更重要的是，大众集团很可能在欧美
市场腹背受敌。一方面，美国监管机构对
大众柴油车尾气中氮氧化物排放超标和检
测数据作弊紧盯不放，美国环保署2日又
公布了一批涉事车型，其中首次出现了保
时捷等豪车品牌。

不仅如此，美国监管机构还盯上大众
汽车的安全缺陷问题。德国媒体3日披
露，美国国家高速公路交通安全管理局正
对大众集团涉嫌隐瞒汽车安全缺陷展开调
查。无独有偶，大众公司4日宣布，因凸轮
轴机械缺陷可能影响车辆制动，将从美国
市场召回9.18万辆汽油车，涉及甲壳虫、
高尔夫、帕萨特等车型。

另一方面，在特别重视碳排放的欧盟市
场，大众很可能因碳排放问题遭受处罚。
2012年以来，欧盟针对汽车的二氧化碳排
放标准日趋严格。有欧盟发言人对媒体表
示，在欧盟委员会对大众集团做出可能的处
罚决定前，必须先弄清事实。据悉，为掌握
更多信息，欧盟委员会5日将召集各成员国
的尾气排放认证机构代表开会。

伴随涉事车型增多，多个丑闻叠加，大
众面临的赔偿压力将继续增加，削减成本和
调整业务不可避免。就大众造假丑闻，德国
总理默克尔表示，为避免今后此类事件再次
发生，必须对目前的公司结构进行改革。
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这是2015年10月8日，在德国沃尔夫斯堡大众集
团总部拍摄的大众集团标志的资料照片（新华社发）


