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□记者 金曦 通讯员 郑宝亚

无论是“华夏之源”“河洛之根”“丝路
起点”“千年帝都”“牡丹花城”，还是“洛阳
牡丹甲天下”“世界四大圣城之一”……长
期以来，洛阳有着众多闻名中外的身份象
征词，但这些是洛阳城市的宣传口号，并
非洛阳旅游主题宣传口号。

一句好的旅游主题宣传口号，往往会

起到意想不到的宣传效果和引客作用。12月
16日，洛阳市旅游发展委员会（简称市旅发
委）正式启动“洛阳旅游主题宣传口号全球征
集活动”，特设5万元大奖，换一句最佳口号。

此消息一出，短短几日已有上千人投稿，
上万人关注。那么，本次征集活动的意义何
在？口号的内容设计有什么要求？怎么投
稿？投稿截止日期是哪天？具体有哪些奖
励？且往下看。

洛阳旅游年票

洛阳面向全球有奖征集“旅游主题宣传口号”，
5万元大奖等您来拿

一句宣传语 一颗洛阳心

市旅发委形象推广科科长
王秉杰介绍，本次活动自
2016 年 12 月 16 日开始征
集，至2017年5月1日评选
结束。活动分三个阶段：

第一阶段（2016 年
12月 16日至2017年 2
月28日）是投稿期、海

选期；
第 二 阶 段

（2017年3月1日至2017年4月15日）是
评审期，市旅发委将从投稿作品中甄选出网
络投票前30%的作品，上报给由专家组成
的评审专家组；

第三阶段（2017年4月16日至2017年
5月1日）是定稿期，由专家组对入选作品进
行评审，选出获奖作品及宣传口号，表彰获
奖作者和积极参与投票的参与者。同时，向
社会发布获奖宣传口号，使洛阳旅游主题宣
传口号家喻户晓、深入人心。

市旅发委主任王晓辉表示，旅游是城
市文化品位的体现，在旅游实践中，旅游形
象定位常常被概括为一句高度凝练的、富
有感召力的旅游口号，并实际应用在客源
市场推广活动中，“好的旅游口号，主题鲜
明、概括精准，让人过目不忘，对提升旅游
目的地整体形象、扩大旅游知名度和影响
力、促进旅游行为的实现有着重要的作用
和意义”。

“放眼全国，有着精妙旅游口号的省份
和城市比比皆是。如山东的‘好客山东’、山
西的‘晋（尽）善晋（尽）美’、常熟的‘常来常
熟’，长春的‘永远是春天’等，使旅游形象在
人们心中留下深刻的印象，增加了旅游客
源，促进了旅游业的发展。”王晓辉说。

他表示，洛阳作为有着深厚文化历史底
蕴、丰富旅游资源的旅游名城，更应该有一
个主题突出、特色鲜明的旅游主题宣传口
号，既能准确概括洛阳旅游特色，又朗朗上
口、深入人心，让各地游客记住洛阳、走进洛
阳，进一步打造国际文化旅游名城品牌。

于是，“洛阳旅游主题宣传口号全球征
集活动”应势而生，于12月16日上午正式
启动，市旅发委特设多个奖项，面向社会各
界征集优秀口号作品。

“本次征集活动，是我市旅游宣传营销
的一次创举和尝试，希望引导广大市民和外
地游客关注洛阳旅游，汇聚全民智慧、全球
智力，叫响洛阳旅游品牌，全面提升洛阳旅
游整体形象。”王晓辉说。

●征集活动投稿时间：

2016年12月16日至2017年
2月28日。

●征集内容及要求：

1．旅游主题口号要能反映洛
阳旅游资源的独特性和深厚历史文
化内涵，具有很强的文字震撼力、吸
引力和号召力；

2．旅游主题口号要文字简练、
主题突出、富有美感、寓意贴切，适
合在报刊、电视、网络等媒体和公众
场合宣传推介，具有强烈的听觉冲
击力和震撼力。旅游口号不超过
10个字（含10个字）。

3．投稿者需提供 1000 字以
内的“洛阳旅游主题宣传口号创
意说明”。

●投稿方式：

关注洛阳旅游微信公众号
（lylvyou63322），点击页面左下方
“旅游活动”菜单选择“口号征集”即
可参加。每个ID只允许投稿一次。

●奖项设置：

录用奖1名，奖金50000元；
优秀奖2名，各奖3000元；
鼓励奖10名，各奖2人3日洛

阳游；
参与奖100名（从所有投稿者

和参与网络投票者中抽取），奖品为
景区门票一张。

“需要提醒的是，投稿作品必须
是作者本人原创作品，内容健康、合
法。入选作品如涉及抄袭、借用等
侵犯他人权益问题，由此引发的法
律责任由作品投稿人承担。对入围
作品，主办方可提出修改意见，修改
后的版权和使用权归主办方所有。”
王秉杰说。

好口号，树形象，扩影响

好口号，我设奖，您来想


