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15日上午，联合国世界旅游组织
专家、亚太旅游协会中国专家委员会
秘书长、国家旅游局改革发展咨询委
员会委员贾云峰做客洛阳日报报业集
团，与中国夏园项目相关负责人共同
掀起了一场“头脑风暴”，为中国夏园
未来的发展建言献策。

中国夏园（原台湾花博园）是依偃
师市人民政府、首阳新区发展规划，以
二里头遗址为中心深度开发的二里头
遗址博物馆、二里头遗址公园、夏都文
化产业园三大布局中的重点项目之
一。夏园也是夏都文化产业园的核心
项目。

说起洛阳，贾云峰说，他对洛阳
有很深的感情，因为他也算得上半个
洛阳人——多年前，他曾在市三十九
中（现市实验中学）就读。“洛阳，是每
个人一生都不能错过的城市，因为错
过洛阳，不仅错过了一段文明，更错
过了整个人生。”贾云峰说，洛阳的先
天旅游资源丰富，足以定位于国际级
标准，未来只有着力寻找与国际旅游
市场对接的契合点，才可能迎来大突
破、大发展。

贾云峰说，旅游品牌的策划核心
是“找第一，做唯一”，让城市与游客及
居民产生差异化的情感联想，让城市
旅游品牌惊艳凸显，以创造城市影响
力及带动经济发展，是他旅游策划的
目的。作为一个曾在洛阳读书、生活
过的人，他持续关注洛阳特别是洛阳
文化产业的发展，希望看到洛阳在全
国乃至国际旅游市场上大放异彩。

“夏园项目的开发是洛阳旅游发
展的一次重大机遇：中国夏园，世界
传奇。洛阳也应更加重视这个项目
蕴含的文化指向，寻找与国际旅游市
场对接的契合点，逐步向世界级文化
旅游城市发展。”贾云峰说，夏园未来
应重点发展康养旅游和乡村旅游，并

强化自身文化身份，让每一个来过夏
园的游客，都能在其中找到“我是谁”

“我从哪里来”的历史回答。同时，旅
游的核心是娱乐，如果能让他们在这
里玩得开心、乐得起来，夏园项目就
成功了。

对中国夏园项目文化旅游品牌的
设立，您有什么建议？

贾云峰：“好客山东”“老家河南”
“经典上海”“清新福建”……这些文
化旅游品牌都是我参与打造提出
的。别看这些都只有短短的四个字，
但仔细研究你会发现，它们加入了情
感化联想的共性。比如，山东人热情
好客是有名的，孔子也有“有朋自远
方来，不亦乐乎”的名句，所以我就想
出了“好客山东”这一句旅游宣传
语。事实证明，启用这句宣传语后，
山东以旅游带动经济发展的效果较
之前明显突出。“老家河南”，则是因
为中国很多姓氏都源于河南，这四个
字也就一下子拉近了旅游市场潜在
人群和河南的关系，获得了一种情感
上的关联。

所以，夏园项目文化旅游品牌的
设立，也应着力在建立与消费人群的
情感联系上。

您认为中国夏园应该如何定位？
它的文化价值如何最大化呈现？

贾云峰：夏园项目的规划，也应从
“找第一，做唯一”入手。夏园是独一
无二的，从横向看，夏园项目是一部中
国建筑史；从纵向看，则是一部中华文
明史，来到夏园，中国五千年文明史就
在你的面前。若要使这样得天独厚的
条件得到最充分利用，前期开发就应
坚持策划先行和市场导向。

二里头遗址是中国夏园建设的文
化基石，二里头遗址是探索中国最早

的王朝文明——夏商文明及其分解的
关键性遗址。这里就是最早的中国。
这个定义明确后，夏园的建设就将为
古都洛阳、为河南乃至为中国增添一
座新的文化丰碑。

中国夏园的发展目标应该是
什么？

贾云峰：洛阳的旅游标签很多，如
十三朝古都、牡丹文化节、龙门石窟
等，这些都是洛阳旅游业发展的先天
优势，洛阳近年在城市配套设施等方
面的发展，也增加了城市旅游承载量，
为大力发展旅游业提供了保障。夏
园，它可以成为洛阳旅游迈上新台阶
的一个突破口，它的发展目标，是成为
世界文化遗产。

世界遗产是指被联合国教科文
组织和世界遗产委员会确认的人类
罕见的、目前无法替代的财富，是全
人类公认的具有突出意义和普遍价
值的文物古迹及自然景观，它的基本
特征有：稀缺性、不可替代性、杰出
性、多样性。如何突出夏园蕴含的潜
在可以成为世界文化遗产的这几大
特性，是我们前期在开发定位时就应
考虑的事情。

您提出了“圆梦夏园”这一旅游文
化理念，具体说来该如何理解？

贾云峰：“圆梦夏园”可以从以下
几方面来理解：深入华夏文明起点、探
寻东方文化之源、还原最早中国历史、
展现中华世界名片。

简单来说，就是夏园需要一个重
量级的文化身份。文化身份主要体现
在代表个体生命身份象征的文化符号
上 。它从意识层面决定着“我是谁”，
可以说是文化“刚需”，体现在每个人
每天生活的重要场合、细节、物品上。
大量文化资源都与文化身份标记有

关，例如与国家身份有关的国旗、国
歌、文化遗产、英雄人物、代表作品乃
至颜色象征。

您理想中未来的中国夏园是什么
样的？

贾云峰：我理想中的夏园应该是
“产业+社区+IP”的存在形式，发展特
色产业、打造特色小镇、寻找特色IP，
对于夏园都很重要。

IP 是指独特识别物、特有的形象
认知、特有的表达。比如，著名的法国
戛纳电影小城、普罗旺斯的薰衣草小
镇，美国格林威治对冲基金小镇等，都
有其独特的IP。不论是生态资源禀赋
型的特色小镇、历史文化型的特色小
镇，还是特色产业型的特色小镇，都必
须有自己独特识别物和独有的形象认
知，最终都是以IP来彰显个性的，特色
小镇，核心在“特”。夏园也应找到自
己的IP，这个IP，一定是洛阳及夏园自
己的、当地的、有活性的，这是IP产生
的禀赋要素。

说完夏园再来谈谈洛阳旅游，您
提到洛阳旅游应强化与国际的接轨，
具体该如何发力？

贾云峰：许多古诗、古书中都有洛
阳，洛阳旅游发展也必须找到与国际
市场的对接点。如何找到这个点？具
体来说，就是洛阳要着力发展文化旅
游、出入境旅游，甚至增加考古旅游的
卖点。

借力发力，对洛阳旅游业发展来
说格外重要。比如，可以借龙门石
窟，举办北魏史世界博览会，借白马
寺召开世界级的佛教推介会。总的
来说，就是左手抓项目，右手抓渠道，
坚持内容为王，让游客在洛阳能乐起
来、玩起来，再找到一些文化意义锦
上添花。
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策划名家贾云峰先生，为中国夏园未来的发展建言献策——

立足“最早中国”叫响“圆梦夏园”

贾云峰先生（左三）被聘为中国夏园项目首席品牌官 贾云峰先生在项目座谈会现场


