
别让非法捕捞
“捕”走城市美丽

□本报新闻观察员 洛谭

养成可持续性垂钓的习惯，有选择地
放钓结合，才能切实保护垂钓水域的生态
平衡。
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□张宝峰津桥夜话

好家风是一剂良药
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近日，有网友举报洛河城区段洛
阳桥附近有人用网捕鱼，相关部门迅
速赶到事发地，对非法捕鱼者进行处
罚，没收其渔获物并放生。

河清景美，竟刺激贪婪者非法捕
鱼，电鱼、网鱼、毒鱼这些掠夺性、灭绝
性捕捞，令人痛心。

爱护水生态环境，就是爱护我们
赖以生存的家园。我市虽属北方城
市，却堪称“富水城市”，伊、洛、瀍、涧
等水系穿城而过，城区河道和水系长
度达250公里。这些水系里野生、人工
增殖放流的草鱼、鳙鱼、鲢鱼、鲤鱼等
处于食物链底层，通过滤食作用平衡
生态，缓解水质富营养化，让水质更纯
净，有力地保护着城市的自然生态景
观。如被称为“藻类克星”的鲢鱼，体
重每增长 1 公斤，就能吃掉 40 公斤至
50公斤的藻类。

这些可爱的小生灵，改善了城市
水系环境，助力人们实现青山绿水的
梦想，是当之无愧的环境小卫士，本应

得到市民垂青、爱护，却不幸成为贪婪
者在利益驱动下的牺牲品。

改善水域环境，人们要真正明白，
增殖放流只是一种补充手段，养成可
持续性垂钓的习惯，有选择地放钓结
合，才能切实保护垂钓水域的生态平
衡，留住城市美丽。对于那些非法捕
捞者，必须采取高压手段，用严密的监
管网络捆住他们罪恶的手。

春天是鱼类生长和繁殖的季节，
我市也将进入禁渔期。“劝君莫钓三月
鲫，万千鱼仔在腹中；劝君莫打三春鸟，
子在巢中待母归。”是劝阻，更是责任。
此间，管理部门加大河岸巡查力度必不
可少，鼓励市民建立志愿者服务机构，
参与义务沿河巡查队伍，将夜间、双休
日等作为打击非法捕鱼重点时段，也是
行之有效的手段。

三月不钓鱼，将渔具封存起来吧，
给鱼儿一个繁衍后代的机会，给鱼儿
一个自由生长的机会，为城市创造一
个美丽和谐的环境。

这两天，网上一个小视频火了：
一个男孩独自乘坐电梯，中途对着电
梯按键撒尿，引起电梯线路短路，电
梯门打不开，按键灯狂闪，电梯灯也
熄灭了，男孩被困。又是一个用生命
在调皮的熊孩子！好在这个男孩最
终被安全救出。

去年 8 月，在浙江义乌某服装市
场，一男孩也是对着电梯设备撒尿，
导致电梯门发生故障，当孩子爬出半
开的电梯门时，从30多米高处坠落到
电梯井底……

熊孩子常常会做出各种各样、
令人瞠目结舌的举动，让父母伤透
脑筋。没有礼貌、顽劣任性、破坏性
超强，几乎成了熊孩子统一的特征
和标签。

事实上，顽皮是孩子的天性，之
所以有的孩子通情达理、举止有度，
有的自私任性、屡屡惹祸，是因为他
们之间隔着的是家风。家风会渐渐
地把孩子们“吹”成不同的两种人。

人们对熊孩子的批评，更确切来
说，是对其家风缺失、家教不严的不
满。也正因为此，由上万块乐高积木
组成的作品“尼克狐”被熊孩子推倒，
瞬间“碎成渣”，网友质问家长为何不
看管好自己的孩子；两个熊孩子损坏
上海博物馆的玻璃展品，人们会谴责

其家长坐视不管……
家风，往浅了说，是家教；往深了

说，是一个家庭乃至一个家族的风
气、风格和风尚，包括生活习惯、精神
培育、人格养成等。谁都喜欢有教养
的孩子，这种教养与金钱无关，它是
一个家庭家风的体现。有什么样的
家风，就有什么样的孩子。

一个知书达理守规矩的孩子，一
定是好家风熏陶出来、好家教管束
出来的。好家风是一剂良药，可以
医得好孩子身上的任性、顽劣与戾
气等，每一个孩子总要走出家门，独
自面对这个世界，用良好的家风吹
散孩子身上的“熊性”是送给孩子最
好的礼物。

□张人杰 秦阳 文/图

昨天上午，洛阳市旅游发展集团有
限公司和中国邮政集团公司洛阳市分
公司举行战略合作签约仪式。双方将
重点以“洛阳礼物”文创产品体系等为
切入点，围绕文创产品研发等领域开展
深入合作，促进“洛阳礼物”文创产品体
系发展，助力洛阳文化旅游发展。

联手，促洛阳文化旅游发展

一家是我市文化旅游产业领域投
融资运营主体，一家是服务地方经济生
活的央企。

据了解，洛阳旅发集团与中国邮政
集团公司洛阳市分公司按照战略合作
协议，将立足我市，重点以“洛阳礼物”
文创产品体系等为切入点，围绕文创产
品研发、品牌宣传、营销推广等领域开
展全面深入合作，通过强强联合，助力
洛阳文创产业、文化旅游的发展。

洛阳旅发集团相关负责人表示，近
年来，洛阳旅发集团在文化、旅游、金
融、航空、体育等领域取得了一系列成
绩，基本完成了“布局、并购、发展”三年
规划发展目标。下一步，集团将重点推
进域外项目，以消费金融为核心工具构
建文旅生态圈。打造“洛阳礼物”文创
产品，是为了让来洛游客能带走对洛阳
的美好记忆，借此促进我市文创产业发
展壮大。本次携手中国邮政集团公司
洛阳市分公司，就是希望通过双方合

作，进一步挖掘和研发好“洛阳礼物”，
通过“洛阳礼物”走向全国带动洛阳文
化旅游、城市品牌等走向全国。

中国邮政集团公司洛阳市分公司
相关负责人表示，近年来，洛阳邮政部
门借助自身优势，通过举办“世界邮
展”、设立“龙门”“洛阳驿”主题邮局等
一系列工作，宣传和推动洛阳文化旅游
发展。希望此次与洛阳旅发集团合作，
能为洛阳文化旅游发展做出新的贡献，
实现洛阳礼天下行的目标。

礼物，让游客记住洛阳

如果一座城市能被铭记，是通过文

字、图画还是一首歌？抑或是通过建
筑、美食还是一处景？对于洛阳而言，
她有太多的表现方式，但是要让人们记
住她，就要让洛阳的历史、文物、风景、
人文活起来，不仅能带走，能抬眼看到，
而且要能互动。

“妈妈，这个本子很有意思。”“爸
爸，这套茶具我们买来送给爷爷，牡丹
香送给奶奶吧。”在洛阳城市会客厅艺
佰文创馆，各种极具创意和实用的文创
产品不仅传承和挖掘了洛阳文化，将洛
阳元素、洛阳符号植入产品中，而且充
分考虑到其实用性和独特性，深受广大
市民及游客喜欢。

洛阳城市会客厅负责人介绍，目

前，展区内的“洛阳礼物”已获得许多人
认可，其销售量已占到洛阳城市会客厅
主营业务收入的四成。

近年来，洛阳旅发集团始终贯彻
落实市委、市政府决策部署，重点组
建了集研发设计、营销推广等于一体
的文创产品专业机构——洛阳礼物
研究院，先后推出了“博物馆之都”

“书香洛阳”等20多类 400余种系列
文创产品。

洛阳旅发集团相关负责人介绍，
“洛阳礼物”是旅发集团着眼于我市特
色文化、旅游产业、城市形象等优势
和特点而精心打造的文创产品体系，
集文化创意、旅游商品、城市文化等于
一体。

下一步，集团将逐步完善“洛阳礼
物”文创产品体系，与洛阳市博物馆、洛
阳市邮政公司等深入合作，丰富产品
种类，打造出助推洛阳文化复兴、留住
游客记忆的文创产品。在渠道建设
上，集团将重点推进高铁站、机场、博
物馆、邮政网点自有和外部营销渠道
建设，将“洛阳礼物”成功经验向全国
推广，进而打造中国城市礼物体系。
在创新品牌运营上，将继续创新思路，
打造品牌，积极推动“洛阳礼物”文创
产品体系与金融等产业联动发展，进
一步推动我市文化旅游产业发展开创
新局面，最终让来自海内外的游客可
以通过“洛阳礼物”更加了解和喜爱洛
阳，实现“一礼念一城”的目标，助力国
际文化旅游名城建设。

洛阳旅发集团携手中国邮政集团公司洛阳市分公司，助力洛阳文化旅游发展

开发好“洛阳礼物”提升城市美誉度

签约现场


