
2018年4月14日 星期六
本期8版

B01文化周刊

本刊主编／孙梅芳 本刊统筹／刘亮 本版编辑／陈旭照 美编／王伯晨 校对／小强 组版／鸽子

■版权声明 除法律许可之外，未经本报书面授权，任何组织或个人不得非法使用本报享有版权的内容。 联系电话：0379-65233520

◎◎

﹃
何
人
不
爱
牡
丹
花
，占
断
城
中
好
物
华
。﹄
洛
阳
迎
来
牡
丹
盛
放
的
﹃
醉
美
﹄

时
刻
，相
信
很
多
洛
阳
人
都
会
在
这
个
﹃
醉
美
﹄
的
月
份
，忙
着
迎
接
、带
领
外

地
亲
朋
游
园
赏
花
，跟
他
们
一
起
陶
醉
于
洛
阳
牡
丹
的
盛
世
美
颜
。

□记者 刘亮

“竞夸天下无双艳，独立人间第
一香。”伴随着牡丹的盛开，2018 年

“洛阳牡丹品牌及三品一标名品”评
选活动也即将拉开帷幕。本次活动
由洛阳日报报业集团、洛阳牡丹品牌
推广协会主办，得到市农业局、市林
业局、市牡丹办的全力支持，大家有

一个共同目的，那就是不仅要让洛阳牡
丹的美惊艳世界，还要让它的品牌影响
力和牡丹产业发展再上一个台阶。

从洛阳牡丹花会到河南省洛阳
牡丹花会，再到中国洛阳牡丹文化
节，我们已经走过了 36 个年头。从
2010 年拉开发展油用牡丹种植和牡
丹深加工大幕至今，仅仅8年时间，洛
阳已开发出牡丹产品 5 大类、12 项、
300多个，依托“洛阳牡丹”这张名片，
打造出牡丹精油、牡丹咖啡、牡丹全
花茶等多个产业链条。成绩喜人，但
缺乏龙头企业和拳头品牌的支撑也
是不争之实。洛阳牡丹产业需要一
次集体发力，像贵州茅台、信阳毛尖
这样的城市品牌一样，有看得见、摸
得着、叫得响、带得走的产品，这正是
本次评选活动的初衷。（活动详情见
本期《文化周刊》B03版）

4月10日，第36届中国洛阳牡丹
文化节开幕式在隋唐洛阳城定鼎门文
化广场举行，在光影交错中我们再一
次领略了二里头文化的发源、大唐盛
世等场景；洛阳市第二届非物质文化
遗产博览会在洛阳新区会展中心盛大
开幕；声势浩大的大运河文化论坛在
洛阳开坛论道……一朵朵雍容华贵的
牡丹花和一场场文化盛事正在让世界
更加认识洛阳、了解洛阳、爱上洛阳。
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