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■ 相关链接

□据 新华社南京12月2日电

通过国家医保服务平台

App的医保钱包功能，苏州市

居民杜女士仅需不到一分钟，

就能将个人账户里的钱实时

转给远在河南的父亲，用于其

看病就医。

而这样的跨省共济，即将

在全国更多省份铺开。

12月2日，国家医保局在

江苏省苏州市举行医保个人账

户跨省共济启动仪式。记者了

解到，江苏、河北等9个省份31

个统筹区，已于近日正式上线了

医保个人账户的跨省共济功能。

这是继全国所有省份已实

现个人账户省内共济，23个省

份扩大至“近亲属”共济之后，个

账共济再次迈出的重要一步。

跨省共济，将盘活更多医

保个账资金——

数据显示，2023年全国医

保个人账户年收入及支出均

超6000亿元，当年医保个人账

户结存累计约1.4万亿元。医

保个人账户使用范围的扩大，

对盘活个人账户“沉睡”资金

起到积极作用。

“职工医保个人账户共济

打破省域限制，能够丰富资金

的使用主体，惠及更广大人民

群众的身体健康。”国家医保

局大数据中心主任付超奇说。

今年1月至10月，职工医

保个账共济金额达369亿元，

其中同一统筹区内共济2.63亿

人次，共济金额329.75亿元；省

内跨统筹区共济1976.29万人

次，共济金额39.33亿元。随着

跨省共济的到来，共济金额有

望进一步上升。

跨省共济，将惠及更多参

保人——

当前，我国跨省流动人口

约1.5亿，实现医保个账跨省共

济，是广大参保人的真切需求。

国家医保局有关负责人

表示，个人账户“近亲属”间的

跨省共济，有助于减轻家庭医

疗负担，增强个人及家庭的抗

风险能力，让身处不同省份的

家庭成员能够灵活、高效地调

配和使用个人账户资金，以应

对看病就医需要。

医保钱包是有效实现跨

省共济的重要途径。据悉，国

家医保局已在江苏等9个省份

开展医保钱包试点工作，目前

已有近 2.7 万人使用医保钱

包，成功转账1423笔，共39.9

万元，已有参保人使用医保钱

包进行就医购药和参保缴费

等，总体应用效果良好。

个人账户使用对象由“本

人”到“配偶、父母、子女”，再到

“近亲属”，共济地域由本统筹区

到省内，再到跨省——职工医

保个账共济政策的不断推进，背

后是民有所呼，政有所应，关系

的是广大人民群众的切身利益。

国家医保局副局长黄华

波说，跨省共济计划于2025年

全面实现，让人民群众的医保

获得感、幸福感、安全感更加

充实、更有保障、更可持续。

□洛报融媒记者 李冰

日前，第31届中国国际广告节

长城奖作品征集大赛优秀作品发

布仪式在厦门市举行。洛阳日报

报业集团视觉梦工坊报送的“洛阳

国际推荐官”系列视频获评“国际

传播城市案例·年度优秀案例”，为

“长城奖——国际传播案例征集活

动”河南省唯一获奖案例。

“洛阳国际推荐官”是洛报集

团视觉梦工坊打造的国际传播视

频品牌，旨在借助短视频这一新兴

传播媒介，以外国人独特、新颖、国

际化的视角展现洛阳的历史魅力

与城市特色，以国际面孔传播洛阳

好声音，增进海外游客对洛阳文化

旅游的了解，提升洛阳国际知名度

和影响力。

自该项目启动以来，洛报集团

联合中共洛阳市委宣传部外宣办、

洛阳市公安局治安和出入境管理支

队等单位，选拔在洛工作、学习、生

活且热爱洛阳、有宣传洛阳热情的

外国友人担任“洛阳国际推荐官”，

并推出“‘洛阳国际推荐官’带你游

神都”系列视频。截至目前，洛报集

团视觉梦工坊摄制的《美国小伙化

身“花农”为牡丹国色“添香”》《斯里

兰卡姑娘沉浸式体验“大唐公主”的

一天》《伊朗麦哈迪一家的非遗技艺

初体验》《“歪果仁”探访中国最大古

墓博物馆》《反差萌！当美国记者骑

上国产“三蹦子”》《外国小姐姐带你

144小时逛游古都》等短视频，以外

国人的第一视角展现洛阳的文旅、

工业等多个方面，向世界展示洛阳

的独特魅力和多元文化。这些作品

通过新华社、人民日报社、中国日报

社等国家重要媒体平台在海外播

放，播放量均超百万，深受国际社会

青睐。

此外，洛报集团视觉梦工坊积

极组织“洛阳国际推荐官”参加“只

看洛阳城——争创‘东亚文化之

都’国际友人看洛阳”摄影展、艺

术嘉年华等文化交流活动，不仅增

进了外国友人对洛阳的了解，还加

深了他们对中华文化的认识。

系列视频的摄制及活动的开

展，让“洛阳国际推荐官”成了洛阳

“代言人”，将洛阳的美好形象和文

化魅力传递给更广泛的国际社

群。通过这些创新的城市营销和

文化传播策略，洛阳正有效塑造国

际形象，为推动中华文化的国际传

播和交流作出积极贡献。

长城奖

长城奖由国务院批准设立，历史
悠久，影响广泛，被誉为广告界的“奥斯
卡”，历经40年发展积淀，已成为中国
广告业历史最悠久、专业性强、影响深
远的活动，长城奖获奖作品代表国内广
告最高水平。“长城奖——国际传播案
例征集活动”由中国广告协会、凤凰网
共同策划，邀请国际传播领域顶尖实
战专家组成评审团，旨在全面、公正
地评选出在国际舞台上表现卓越的
中国品牌及中国城市品牌。一方面，
活动通过促进中国品牌与全球市场
的深度交流，展现中国品牌在国际舞
台上的实力与成就；另一方面，活动
通过汇集具有创新性及深远影响的
案例，为积极开拓海外市场的中国品
牌及中国城市品牌提供了宝贵的学
习与交流契机。

□洛报融媒记者 赵晨熹 通
讯员 曾杰

本报讯 昨日，记者从市名

城委获悉，《洛阳市历史文化名

城保护规划（2021—2035）》

（以下简称《规划》）已顺利通

过住房和城乡建设部组织的

专家评审。

作为国务院公布的首批

国家历史文化名城之一，我市

历史文化资源丰富，分布范围

广泛。《规划》不仅聚焦保护世

界文化遗产、各级文物保护单

位和历史建筑，还明确了国家

工业遗产、历史文化街区、传

统格局和历史风貌、大遗址、

历史文化名镇名村、历史文化

线路、历史文化要素、非物质

文化遗产等诸多保护内容。

《规划》明确，2处历史文

化街区分别是东西南隅历史

文化街区和涧西工业遗产历

史文化街区；7处大遗址分别

是二里头遗址、偃师商城遗

址、洛阳东周王城、汉魏洛阳

故城、隋唐洛阳城、宜阳韩都

故城、邙山陵墓群；历史文化

线路包括丝绸之路、大运河、

万里茶道等；历史文化要素包

括石窟、关隘、古渡口、古井、

古树名木等。

职工医保个账将迎来跨省共济
洛报集团视觉梦工坊“洛阳国际推荐官”系列视频
获评长城奖“国际传播城市案例·年度优秀案例”
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《洛阳市历史文化名城保护规划（2021一2035）》
通过部级评审


